
﹝︖︀زی ﹁︱︀ی در ﹟د ︼﹫﹚︊︑ ︩ ﹨︀ی ﹛︀ و ︀﹨ ️ ︮︣﹁
﹇︣آن د︡﹎︀ه از

زواره۲ جمالی زھره برزویی زاده۱، محمدرضا

︑︣ان (ع)، ︮︀دق ا﹝︀م دا﹡︪﹍︀ه ار︑︊︀︵︀ت و ﹌﹠﹨︣﹁ و ا︨﹑﹝﹩ ﹝︺︀رف دا﹡︪﹊︡ه ا︨︐︀د︀ر و ﹩﹝﹚︻ ️﹫﹨ ﹢︱︻۱

borzooei@gmail.com
(س)، ا﹜︤﹨︣ا ﹥﹝︵︀﹁ ﹩︭︭︑ ﹩﹛︀︻ ﹤︧︨﹣﹞ ،﹩﹆﹫︊︴︑ ︣﹫︧﹀︑ ر︫︐﹥ دا﹡︪﹍︀ه)، و (﹝︡رس﹢زه ۴ ︴︨ ﹤︊﹚︵۲

ا︮﹀︀ن
jamali@whc.ir

چکیده

دلیل به فضا، این به توجه است. دین تبلیغ جھت در مؤثر نوین فضاھای از یکی مجازی، فضای
نوشتار این دارد. ضرورت دشمن، مؤثر و ھدفمند فعالیت و آن با جھان مردم اکثر زندگی عجین شدن
ارائه و گاھی آ افزایش صدد در است شده انجام کتابخانه ای شیوه ی به و اکتشافی توصیفی روش به که
که مبلغی است. دین تبلیغ جھت در مجازی، فضای به کریم قرآن دیدگاه با منطبق ھوشمندانه نگاه
با که می بیند عرصه  ای چند ھر را، مجازی فضای دارد، تبلیغ به نسبت قرآن بر منطبق صحیح شناخت
پیام به دسترسی و عرضه امکان جغرافیایی، گستره ی مخاطب، گستردگی اقتصادی، ھزینه ھای تعدیل
نموده ایجاد او اھداف برای بی نظیر فرصت ھایی روابط، تسھیل و زمان کمترین در مختلف اشکال در
و بین الملل صھیونیسم آن حاکمیت که است شده ایجاد فضایی در فرصت ھا این که دارد توجه است،
شده ھدف گذاری و برنامه ریزی مرز بدون جھانی به رسیدن برای و اسلام سرسخت دشمن آن مجریان
می دشوار شدت به را حال مقتضای رعایت که دارد ھمراه به ناھمگونی مخاطب، گستردگی است.
در و ھوشمند محیطی در او درست پیام دارد. پی در جدی ھزینه ھایی تحمیل ھزینه ھا، تعدیل نماید.
به چھره ارتباطات کاھش ضمن می افتد. چالش به نامناسب و بی نھایت به نزدیک محتوای با رقابت
مخالف روابط تقویت ناصحیح، اولویت ھای افزایش خداوند، با دائم ارتباط حذف سمت به حرکت چھره،
نیازمند فرصت ھا از استفاده بنابراین می کشاند. افسردگی و انزوا به را پیام گیرش و او قرآنی، اصول با

نیست. ممکن فردی صورت به که است زمینه سازی ھایی و ویژه مھارتی

.︩﹛︀ ،️︮︣﹁ ،﹟د ︼﹫﹚︊︑ ،︼﹫﹚︊︑ ﹝︖︀زی، ﹁︱︀ی کلیدی: کلمات
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مقدمه ۱
این پیدایش شد. ابداع اینترنت ارتباطات، علم و الکترونیک سیستم ھای ادغام با و علم بیشتر پیشرفت با
تسھیل و اینترنت فراگیر رسانه ی ظھور با نھادند. نام چھارم انقلاب جامعه شناسی، دانشمندان اکثر را پدیده
ایجاد و زمانی محدودیت شدن کمرنگ و فضا به مکان تبدیل انسانی، بین ارتباط و اطلاعات انتقال و نقل در
که ھمانطور .(۲۴ :۱۳۹۵ (عزت الله زاده، شد داده قرار دین تبلیغ اختیار در فرصت ھایی دیگر، مزیت صدھا
برخوردار نیز بسیاری پیچیدگی ھای از می جوید، بھره خود اھداف پیشبرد برای فنون جدیدترین از تبلیغات
است. مبلغ وظایف مھم ترین از مجازی فضای عرصه ی در تبلیغات صحیح روند حفظ چگونگی بنابراین است.
چالش ھای برنامه ریزی و شناخت فکر در است، تبلیغات اجرای برنامه ریزی صدد در که ھمانگونه باید مبلغ
و فرصت ھا این شناخت و تعیین در خود ملاک است لازم و ۸۸)؛ :۱۳۹۲ (قیصریان، باشد نیز خود روی فرا

دھد. قرار خداوند، کلام را چالش ھا
نگاه از است. بررسی قابل مختلفی ابعاد از مجازی فضای در دین تبلیغ پیشروی وچالش ھای فرصت ھا
به عنوان کاربران متوجه برخی پیام، ھمان یا و محتوا متوجه برخی تبلیغ، ارکان طبق بر و نوشتار این اھداف
می شود. مربوط است، کار شیوه ی ھمان یا و ابزار که موجود فضای و محیط به برخی و پیام گیر و پیامگذار
فرصت ھا رھبری، معظم مقام سخنان جمله از عرصه این کارشناسان و بزرگان سخنان بررسی با حاضر پژوھش
نامبرده، موارد به نوشتار این نگاه است. نموده دسته بندی کلی عنوان پنج در سپس و استخراج را چالش ھا و
چالش جھت از ھم و بودن فرصت جھت از ھم را پنجگانه موارد که توضیح این با است بعدی دو نگاھی
و است نبوده قرآن از نظری تأیید یا تلقین یا تطبیق دنبال به نوشتار این می دھد. قرار بحث مورد بودن،
دریافت و داده انجام قرآن و مجازی فضای در چالش و فرصت ھر مجزای تبیین مبنای بر را خود بررسی
نظر از کتابخانه اي»، و سندپژوھي «اجتھادي، بیاني به پژوھش روش است. گذاشته مخاطب عھده ی به را
می دھد، نشان بررسی ھا است. اکتشافي - توصیفي تحقیق یك ماھیت، نظر از و «کاربردي» تحقیق یك ھدف
نیازمند جدی، باچالش ھای بودن عجین دلیل به دینی، معارف ترویج جھت در فضا این فرصت ھای از استفاده

نیست. ممکن فردی به صورت که است زمینه سازی ھایی و ویژه مھارتی

مجازی فضای در دینی مبلغ روی پیش چالش ھای و فرصت ھا ۲
این بررسی که (۲۴ :۱۳۹۵ داد(عزت زاده، قرار دین تبلیغ اختیار در را فرصت ھایی مجازی، فضای پیدایش
ایجاد فرصت ھای آن از گذشته است. ضروری آن از بھینه و صحیح استفاده ی در قرآن، دیدگاه از فرصت ھا
و مطرح فرصت ھا، مھم ترین ادامه در می نماید. لازم را آنھا به توجه و نبوده امان در چالش ھا وجود از شده،

گرفت. قرارخواھد بررسی مورد قرآن دیدگاه از نامبرده موارد چالش ھا، به پرداختن ضمن

مخاطب گستردگی ۱ .۲
تبلیغ و است مخاطب به وابسته تبلیغ، شاکله ی واقع در است. مخاطب به پیام رساندن تبلیغ، عطف نقطه ی
به رشدند، و حق طالب خدا، بندگان زمر، سوره ی ۱۸ آیه ی طبق است. منتفی مخاطب، وجود عدم فرض با
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را سخنی ھر که نیست این طور و بیابند حقی آن در که می دھند گوش امید این به دھند گوش که سخنی ھر
عقل داشتن نشانه ی و الھی ھدایتی خود، قول، بھترین از پیروی کنند. رد تدبر و تفکر بدون شنیدن صرف به
و فعال حضور اھمیت بر تأکیدی «یستمعون» واژه ی .(۲۵۱ و ۲۵۰ ج۱۷: ۱۴۱۷ق طباطبایی، (علامه است
مؤثرش و فعال حضور بلکه مخاطب فقط نه بنابراین، است. حق سخن دریافت در او آمادگی و مخاطب مؤثر

دارد. تبلیغ با عمیق نسبتی
است. متغیر (صافات/۱۴۷) ھزار صد (بقره/۱۶۳)تا (واحد) یک عدد از اعداد مصداق وجود قرآن، در
بحث با ارتباط دلیل به مصداق دو بین، این در است. شده مطرح مختلفی موضوعات در عددی مقادیر این
بیان در و کمتر سال پنجاه سال ھزار به صورت که (عنکبوت/۱۴) ۹۵۰ عدد یکی است. توجه قابل حاضر
عدد دیگری .(۱۶۴ ج۱۶: ۱۴۱۷ق، طباطبایی، (علامه است علیه السلام نوح حضرت بعثت مدت کثرت
تعداد این با قومی بت پرست به سوی علیه السلام یونس حضرت دوم ارسال که است (صافات/۱۴۷) ھزار صد
که الھی عذاب ایشان، دعوت از قوم پیروی و تصدیق دلیل به بعدی آیات به توجه با و است؛ بیشتر و جمعیت
توجه با .(۲۵۱ و ۲۵۰ ج۱۷: ۱۴۱۷ق طباطبایی، (علامه شد برداشته آنھا از می شدند تھدید آن با ھمیشه
است روشن تبلیغ قرآن، دیدگاه از پیامبران وظیفه ی اصلی ترین و مھمترین اینکه و قرآن بلاغت و فصاحت به
از باشد. قرآن دیدگاه از تبلیغ امر در مخاطب گستردگی اھمیت بر شاھدی می تواند عدد این (عنکبوت/۱۸)،
ھلاک و ایمان آوردندگان تعداد بودن کم و علیه السلام نوح حضرت دعوت طولانی، مدت به خداوند طرف یک
شده داده وعده عذاب اکثریت، پیروی دیگر طرف از و دارد اشاره ایمان آورندگان از اندکی تعداد جز ھمه شدن

می دارد. بر را
زمانی است. طه سوره ی ۵۹ آیه ی قرآن، دیدگاه از دین تبلیغ در مخاطب تعداد اھمیت بر دیگری شاھد
نشان برای (طه/۵۷)، جنجال ضمن فرعون فرستاد، فرعون به سوی را علیه السلام موسی متعال، خداوند که
حضرت سپرد. علیه السلام موسی حضرت به را آن زمان تعیین که داد موعدی پیشنھاد خود، قاطعیت دادن
ھمه ی اجباری حضور و زینت روز نمود. مشخص وعده زمان به عنوان را زینت روز نیمروز علیه السلام موسی
اتفاق آنچه روز، روشنایی دلیل به مردم، ھمه ی حضور ضمن تا شد تعریف دیدار این شرط ناس) (حشر مردم
بلندی و پستی بدون و وسط در محلی تجمع مکان ،۵۸ آیه ی طبق آن از گذشته باشد. مشاھده قابل می افتد
نگیرد. صورت طرف ھیچ از وعده خلف که شد تأکید و (۱۶۴ ج۱۴: ۱۴۱۷ق، طباطبایی، شد(علامه مشخص
را موعد فرعون، سمت به خدا فرستاده ی و الھی پیام آور به عنوان علیه السلام موسی حضرت قطع به طور
حق جبھه ی تقابل برای که زمانی ویژگی حدأقل و نمی کند تعیین باشد آن در الھی رضایت آنچه از غیر زمانی
است روزی به عنوان روز این که چرا است. اثرگذاری بیشترین امکان با حدأکثری، حضور شد، انتخاب باطل و
و شادی وقت مردمی که در میدان، این برنده ی از اثرپذیری مسلماً و می کنند زینت را بازارھا و خود مردم، که
تقابل با و بوده شده ای شناخته افراد طرف، دو ھر که زمانی ویژه به است. توجھی قابل انقلاب است، زینتشان
از باطل از حق شدن مشخص یعنی ھدف یک برای و معجزه) با جادو و (سحر مشابه ظاھری با موضوع، دو

می گیرد. صورت ادعا، دو بین
نامبرده موارد به اگر است. روشنی مسئله ی قرآن، دیدگاه از تبلیغ زمان در مخاطب تعداد اھمیت بنابراین
رحمت و بشری اجتماعات ھمه ی به سوی فرستاده ای یعنی اکرم پیامبر بودن (انبیاء/۱۰۷) للعالمین» «رحمة
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حضرتش نامه نگاری ھای و شود اضافه (۳۳۱ ج۱۴: ۱۴۱۷ق، طباطبایی، (علامه دنیا اھل ھمه ی برای بودن
آنھا دعوت و (۳۱۵ ج۲: ۱۴۱۹ق، میانجی، (احمدی غرب در روم قیصر به و شرق در ایران پادشاه کسرا، به

است. بدیھی امری شود، گرفته نظر در است، تبلیغی پھنه ی فرصت از استفاده نھایت که اسلام به
شده ی اعلام آمار در دقت وجود این با نیست، پوشیده کسی بر مجازی فضای کاربران افزون روز افزایش

باشد. مدعا این بر تأییدی می تواند (We Are Social) سوشال» آر وی «مؤسسه  ی
دنیا سراسر از نفر میلیارد ۰۲۱ .۴ اینترنت کاربران تعداد میلادی، ۲۰۱۸ درسال مذکور۱ گزارش اساس بر
کاربران این از پیوسته اند. مجموعه این به ۲۰۱۸ سال در که ھستند کاربرانی آنھا از نفر میلیون ۲۵۰ ھستند.
درصد ۵۳ کاربر، تعداد این نموده اند. پیدا دسترسی فضا این به ھمراه تلفن توسط نفر میلیون ۲۰۰ جدید،
تقریباً نفر، میلیارد ۵ حدود این از که دارند ھمراه تلفن جھان مردم درصد ۶۸ ھمچنین است. جھان جمعیت
در جھان مردم اینکه از اطلاع ھستند. اجتماعی شبکه ھای فعال کاربر ھمراه تلفن گوشی با نفر میلیارد سه
مخاطب گستردگی مشخص کننده ی گذرانده اند، اینترنت در زمان سال میلیارد یک مجموع در ۲۰۱۸ سال
برای کم نظیر فرصتی ایجاد موجب مجازی فضای در انبوه پیام گیران به دسترسی چه اگر است. فضا این در
یکی اینکه جمله از است. داده قرار مبلغ روی پیش ِ جدی چالش ھایی فرصت، ھمین اما است شده دین تبلیغ
افراد که آنجایی از است. حال مقتضای گرفتن نظر در دارد، آن موفقیت در مھمی  نقش که تبلیغ آداب از
او ایمان و عقل اندازه ی به انسانی ھر با که است موظف مبلغ دارند، متفاوتی عقل و ایمان درجه ی مختلف،
از نمونه صدھا روایات، و قرآن در دقت با باشد. داشته را آن توان که بخواھد او از را چیزی و گفته سخن
تفاوت و مدنی و مکی آیات به توجه جمله از .(۷۳ :۱۳۷۷ (قرائتی، می شود دیده مخاطب با موضوع تناسب
مبلغان شیوه ی در .(۲۵ :۱۳۷۵ (داورپناه، است سخن تناسب نوعی نشان دھنده ی آیات، بیان نوع و محتوا
از آیاتی بود، مسیحی که حبشه پادشاه برابر در طیار جعفر می شود. دیده تبلیغ ادب این نیز اسلام صدر
مختلف دلایل به مجازی فضای در ضرورت این به عمل .(۳۰۹ :۱۳۸۵ نمود(سبحانی، تلاوت را مریم سوره ی

است. روبرو اساسی چالش ھای با
ایمان و عقل جنسیت، استعداد، زبان، فرھنگ، سن، دین، نژاد، در اینکه بر علاوه مجازی فضای مخاطب
بودن) ھویتی (چند سیال و (ساختگی) جعلی ھویتی داشتن امکان فضا این در است، ھمگون نا شدت به
و چھره نه و دارند جسم نه ھستند، گمنام کاربران بیشتر مجازی، فضای فرھنگ در است. شده فراھم او برای
افزوده و می دھند شکل را رابطه ھا کلمات، فقط بدن، زبان و اشاره و ایما و حرکت نه و ھست صدایی نه تاریخ،
ھویت فرض صورت در مشکل، این است. نکرده مشکل این به خاصی کمک نیز بصری و سمعی امکانات شدن
و بسازد خود برای دیگری ھویت مختلف، موقعیت ھای در می تواند فضا این کاربر که حالی در است. راستین
متعدد ھویت ھای با مناظره و بحث یک در می تواند حتی کند. تجربه را ناپایداری و زودگذر متعدد، ھویت ھای

.(۸۶ -۸۰ :۱۳۹۶ (مھدی پور، کند شرکت
قابل شناخت که است مبھم کاربری ھایی است، روبرو آن با متعدد مخاطب به عنوان مبلغ آنچه بنابراین
می طلبد. مضاعفی مھارت و دقت تبع، به و می نماید دشوار بسیار را او کار و نداده او به مخاطب از توجھی

1https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018
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گروھی به فضا این در را خود فعالیت محیط و مشخص ابتدا از را خود کار بنای مبلغ، شود فرض اگر حتی
نوع ارائه ی در و می شود روبرو دیگری چالش ھای با شده بیان چالش ھای بر علاوه دھد، تخصیص مشخص
و صنف از مختلف افراد برای آن محتوای به دسترسی امکان که فضایی در شد. خواھد محدودیت دچار محتوا
پیام، اگر حتی کند. مطرح را حرفی ھر نمی تواند مبلغ تبلیغ، آیین طبق است، ممکن مختلف و... سن و گروه
محیط این به حقیقی فضای در شناخت از بعد را مخاطبان مبلغ مشکلات، این حل برای اگر باشد. قرآن آیات
شد. خواھد فراھم دیگری چالش ھای زمینه ی می شود، روبرو مخاطب محدودیت با آنکه بر علاوه کند، دعوت
افزایش با است. پیام رسان شخصیت تبلیغ، در موفقیت عوامل از یکی شد بیان قبلاً که ھمان طور طرفی از
بر پیام تأثیر شدن کم در می تواند و می دھد نشان را خود شدت به مبلغ در ضعفی ھر مخاطب، ناھمگونی و
شناخت فعالیت، محیط شناخت در که مبلغی باشد. داشته اثر شدت به داشتن، معکوس اثر بسا چه و مخاطب
اخلاق شاخصه ھای و برنامه ریزی بدون باشد، گاھی آ ضعف دچار و... مخاطب با برخورد شیوه ی مخاطب، نیاز
به چھره تبلیغ در اینکه کما بود. خواھد میدان بازنده ی بزند، فعالیت به دست این چنینی محیطی در نیکو
مبلغ اگر حتی مخاطب، بودن ناشناخته دلیل به مجازی فضای در اما دارد. وجود چالش این ھم چھره
و... عقل و ایمان و فرھنگ در مخاطب ناھمگونی دلیل به چالش این امکان باشد، داشته را لازم ویژگی ھای

دارد. وجود

اقتصادی ھزینه ھای تعدیل ۲ .۲
مختلف فعالیت ھای در مختلف اھداف به رسیدن برای تبلیغ از استفاده و تبلیغات امروز، رقابت پر دنیای در
محسوب اصولی و بنیادی سرمایه گذاری نوعی واقع در تبلیغات برای ھزینه و است اجتناب ناپذیر روشی
تبلیغات با دینی، تبلیغ چند ھر دارد. ھمراه به ارزشمندی نتایج اصول، این صحیح اجرای صورت در می شود.
:۱۳۷۷ (رزاقی، است دنیا مردمان به واقعیت ھا و حقیقت ھا رسانیدن دنبال به و است متفاوت دنیا در رایج
ھزینه در منظور البته دارد. را خود ھزینه ھای کدام ھر و بوده مشترک ھزینه، بُعد از تبلیغ انواع ولی (۲۳
قرار دیگران اختیار در حق، حرف پذیرش جھت رشوه به صورت ثروت که نیست این اسلام تبلیغ برای کردن
می کند. مبارزه ایمان فکری و اجتماعی موانع با اسلام نیست. اکراه بردار و اجبار اسلام، ایمان اصولاً بگیرد
بنابراین می گذارد. افراد خود عھده ی بر را انتخاب و می شناساند را گمراھی و ضلالت راه و رشد و ھدایت راه

.(۲۲۴ -۲۱۵ :۱۳۸۵ (مطھری، است افراد به حق حرف رساندن و موانع رفع تبلیغ، این در ثروت نقش
بود. خواھد متفاوت آن شیوه ی ھدف، و مختلف گروه ھای به نسبت و است مختلفی مراتب دارای تبلیغ
بر و مردم از داشتی چشم ھیچگونه بدون توحید، به دعوت در الھی انبیای ھمه ی برنامه ی قرآن، آیات طبق
سلم) و آله و علیه الله (صلی انبیاء خاتم است. بوده انعام/۹۰) (ھود/۵۱؛ « جْرًا

َ
أ عَلَیْهِ لُکُمْ

َ
سْأ

َ
أ لاَ «قُلْ اساس

دارد اشاره حقیقت این به آیاتی ضمن در قرآن و بوده ھمگام رایگان، فراخوان این در الھی سفیران دیگر با نیز
القربی» فی «مودت حضرت شورا مبارکه ی سوره ی ۲۳ آیه ی طبق چه اگر و۲۳۴). ۲۳۲ :۱۳۸۶ (فھیمی،
۵۷ آیه ی ھمراھی با و نیست مادی شده خواسته پاداش ولی کردند، طلب مردم از رسالت مزد به عنوان را
(ھدایت نیا، است خدا به سوی راھی و می گردد باز مردم خود به حضرت خویشان محبت فایده ی فرقان، سوره  ی
پیام دریافت کننده ی برای ھزینه ای تبلیغ مزدطلبی، بعد از قرآن آیات طبق بنابراین و۱۱۵). ۱۱۴ :۱۳۹۰

۵
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تبلیغ ھزینه ھای بنابراین می شود. محسوب تبلیغ آسیب پیام رسان، به عنوان مبلغ برای مادی نگاه و نداشته
محتوایی اسلام، پیام محتوای چند ھر است. پیام رسان شخصیت و شیوه ابزار، پیام، متوجه بیشتر نگاه این از
مبلغانی چنین تربیت که است برجسته و بلد کار مبلغانی نیازمند مخاطب به آن صحیح انتقال ولی است غنی
طرفی از است. آموزشی حمایت و آموزشی وسایل آموزشی، مکان قبیل از توجه قابل مادی ھزینه ھای نیازمند
و متون مختلف منابع به دسترسی نیازمند و نداشته را قرآن طریق از پیام ھا به دستیابی قدرت مبلغین، ھمه ی
اطلاعات به روزرسانی و تثبیت مخاطب، به دسترسی آموزش، جھت اقتصادی ھزینه ھای ھستند. دینی معارف
در مراسم و مسابقه برگزاری مثل جذب کننده و تشویقی مقوله ھای کتاب، چون نیازمندی ھایی تأمین مبلغ،
قرآن می شود. محسوب تبلیغ ھزینه ھای از گوشه ای و... اردو و جوایز خرید و ملی و دینی مناسبت ھای
بیان را الھی انبیای تبلیغی مختلف شیوه ھای ولی ندارد دین تبلیغ اقتصادی ھزینه ھای مستقیمی به اشاره ی
اقتصادی ھزینه ھای جمله از مختلف ھزینه ھای نیازمند مبلغ، توسط آنھا از برخی نمودن اجرایی که نموده
جدید عرصه ھای یافتن برای ھجرت عمران/۶۲)، (آل دعوت مرکزی کادر تشکیل به می توان جمله از است.
زبان ھای به تکلم (بقره/۱۲۷)؛ مذھبی اماکن ساخت و تعمیر در مشارکت شعراء/۵۲)، ۷۶- ۷۸؛ (انعام/ دعوت
جھاد۲ ۲۳)؛ و (نمل/۲۲ نظر اظھار آزادی و تفاھم جوّ ایجاد نامه(نمل/۲۸)؛ نوشتن (ابراھیم/۴)؛ مختلف

نمود. اشاره ... و (توبه/۲۰)
سوم، نسل از حتی ھوشمند ھمراه گوشی یک مالک افراد ھمه ی برای تقریباً اینترنت به دسترسی امروزه
ناچیز، اقتصادی ھزینه ی این قبال در افراد است. شده ممکن ناچیز بسیار ھزینه ی و اعتباری کارتی سیم با

می کنند. دریافت را گسترده ای خدمات
ھزینه ھای مجازی فضای شرایط و نیست چالش بدون فرصتی معنای به اقتصادی ھزینه ھای کاھش
اھمیت بسیار مخاطب به پیام رساندن در موفقیت جھت در آنھا به توجه که می کند تحمیل مبلغ به دیگری

دارد.
می گذرانند، مجازی فضای در روزانه به طور افراد که زیادی زمان و اینترنت خدمات افزون روز گسترش
از اجتماعی متعدد آسیب ھای .(۲۱ -۱۵ :۱۳۹۶ (کمال، می شود محسوب آنھا روان و جسم برای تھدیدی
برای محیطی و آموزشی امکانات .(۲۲ -۲۵ ،۱۳۹۶ (کمال، می نماید ایجاد مختلف انحرافات و حیازدایی جمله
مطالعه سنتی به صورت را متن ھا که کسانی می دھد، نشان مطالعات اما می کند. فراھم تبلیغی محتوای نشر
بیشتری درک می کنند، مطالعه شده تزیین پیوندھای با را دیجیتالی متن ھای که کسانی به نسبت می کنند،
فضای در حضور ضمن که آنچنان می شود، گسیخته و منحرف پی در پی حواس، که زمانی دارند. محتوا از
و عمق بخشی موجب که گسترده و قدرتمند عصبی تماس ھای کردن برقرار به قادر مغز می افتد، اتفاق آنلاین
سرعت، به که می شوند علائمی تبدیل پردازش واحد به تنھا افراد بنابراین نیست. می شود، اندیشه ورزی تمایز
:۱۳۹۲ کار، (نیکلاس می کنند خارج آن از و وارد خود مدت کوتاه حافظه ی به را اطلاعات پراکنده ی تکه ھای

ھمان که می شود گفته جھاد از خاصی نوع به «قتال» واژه است. شده یاد «قتال» و «جھاد» واژه دو با جھاد از قرآن ۲در

دشمن و ظاھری دشمن از اعم دشمن، با مبارزه شیوه ھای و جھاد اقسام تمام «جھاد» واژه است. ظاھری دشمن با جنگیدن
جھاد، از خاصی نوع به را آن که باشد موجود کلام در قرینه ای اینکه مگر می شود. شامل را آن جان با جھاد و نفس یعنی باطنی

(۱۵ و ۱۴ :۱۳۶۸ (خرم آبادی، دھد اختصاص
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استفاده فرد که ابزاری با را خود به سرعت انسان مغز سلولی ساختار که کرده اند کشف دانشمندان .(۷۷ -۷۴
فضای در مطالعه مورد متن به نسبت افراد درک قدرت مغز، عادت ھای تغییر با می نماید؛ سازگار می کند،

(ھمان:۷۶). می یابد کاھش نیز حقیقی
عمق کاھش مھم؛ و جدی بسیار باچالش را وپیامگذار پیام گیر مطالعه، در درک عمق کاھش بنابراین،
کاھش ھم اثرگذاری تبع، به که می نماید روبرو عمیق تفکر و تفکر میزان کاھش علم، و گاھی آ سطح درک
و علم را چیز ھمه در شناخت الگوی قرآن، است. قرآنی تربیتی سیر از شدن دور نوعی این، که می کند؛ پیدا
اعتماد قابل یوسف/۱۰۸) نور/۱۵؛ (اسراء/۳۶؛ احتمال و شک یا تخمین و حدس گمان، و ظن و دانسته یقین

.(۱۱۶ :۱۳۷۴ شیرازی، (مکارم نیست
نام شدن آشکار بدون شخص نمودن فعالیت به معنای لغوی، و عرف معنای مطابق (گمنامی) ناشناختگی
کند، راتقویت اظھارنظرھا امکان برد، پیش را بیان و عقیده آزادی می تواند ناشناختگی که آنجایی از است.
ندارند، را مباحث در دیگر به گونه ای اظھارنظر جسارت یا تمایل تمسخر، یا انتقام ترس از افراد که مواقعی در
دھد، قرار دسترس در را دارند کمک به جدی نیاز که افرادی می تواند ناشناختگی اینکه ھمچنین دارد. اھمیت
خشونت ھای ھمچون مواردی است؛ برانگیز حساسیت آبرویی، و اجتماعی لحاظ به که مسائلی در خصوصاً
موارد امثال و خودکشی به مایل تفکرات یا و احساسی مسائل خاص، بیماری ھایی به ابتلا از ترس خانوادگی،
بی نام قابلیت در ناشناختگی ارزش نامبرده، تمامی موارد در باشد. آن اھمیت از نشان می تواند شده بیان
دستیابی غیرقابل و دسترس از دور حال عین در مشارکت؛ و فعالیت امکان ایجاد در بلکه ندارد قرار بودن

.(۱۳۸ -۱۳۵ :۱۳۸۸ (ثقه الاسلامی، است بودن
کافی ناشناختگی برای بی نامی به تنھایی اطلاعاتی، سیستم چنین با امروز شده ی کامپیوتری دنیای در
افراد است. نموده فراھم بی سابقه و بدیع روش ھایی با را افراد ردیابی امکان اطلاعات، تکنولوژی نیست.
گاھی و تحلیل ذخیره، گردآوری، افراد درباره ی اطلاعات ھستند. نظارت تحت زندگی تمامی شئون در تقریباً

.(۱۴۸ -۱۳۷ (ھمان: می شود گذاشته اشتراک به اوقات
می کند فراھم را امکان این شبکه مالک برای ارتباطی، شبکه ی اطلاعات تحلیل و گراف قابلیت ھمچنین
می توانند مالکان باشد. داشته آینده در فرد عملکرد شیوه ی به نسبت اطلاعاتی شخصیت شناسی، بر علاوه که
نقاط به و داده قرار بررسی و تحلیل مورد را ارتباطی شبکه ھای در افراد روابط آمده، دست به اطلاعات مبنای بر
فرھنگ سیاست، اقتصاد، جامعه شناسی، روانشناسی، تحلیل در می تواند اطلاعات این ببرند. پی قوت و ضعف
برنامه ریزی گوناگون ھدف ھای در کشور برای آمده به دست اطلاعات اساس بر و باشد داشته کاربرد کشور و...
یک از جلوگیری یا جریان سازی به اقدام خود، مدیریت تحت محیط در می توانند فضا این گردانندگان کرد.
وضعیت از مجازی فضای مدیران شناخت و اطلاعات تحلیل با .(۸۵ -۸۴ :۱۳۹۶ (کھوند، باشند داشته جریان
شناسایی دارند، اختیار در رایگان که اطلاعاتی از سوءاستفاده بیانی به یا استفاده بر علاوه مقابل، کشور
مختلف عرصه ھای در مقابل کشور به نفوذ راه می شود، ممکن آنھا به دسترسی و ساده عرصه، ھر نخبگان
طریق ھمین از مؤثر شخصیت ھای ترور و ردیابی اینکه کما می شود، سرکوب یا ایجاد جریاناتی می شود، ھموار

می شود. ممکن
حکومت استقلال متعال، خداوند یعنی حاکمیت اسلام در امنیت مولفه ھای به توجه با دیگر سوی از

۷
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داشتن با بتواند انسان که وضعیتی و «حالت به صورت اسلامی، سرزمین و امت اتحاد و مسلمانان اسلامی و
(حسینی، می شود تعریف نماید» عمل مطلوبش کمال به رسیدن جھت آن به عملی پایندی و درست اعتقادی
آن مرتکب کسی که است گناھی بزرگترین جامعه، یک امنیت زدن ھم به اینکه به توجه و (۲۱ -۱۸ :۱۳۹۶
فراھم را ملت ھا و افراد برای ناامنی موجبات زیادی حد تا مجازی فضای و (۲۳ :۱۳۹۰ (خامنه ای، می شود
می شود، صحبت مجازی فضای امنیت از که زمانی است. بدیھی فضا این توسط امنیت تھدید است، نموده
از گذشته می شود. توجه کمتر ملی امنیت به و شده اشاره فردی بعد در ھم آن اطلاعات، «ھک» به غالباً
جمله از دشمن به فاوا حوزه ی در ملی دارایی ھای وابستگی تھدیدھای به بعد، این به توجه صورت در آن
جمھوری سرزمینی قلمرو شود توجه اینکه بدون می شود. بسنده و...، شبکه نرم افزار، سخت افزار، اطلاعات،
که است اجتماعی ھای نظام مجموعه ی مجازی، فضای نیست. جغرافیایی مرزھای به محدود اسلامی ایران
حوزه ی در مجازی فضای امنیت علیه اصلی تھدید و می گیرد شکل شبکه بستر بر انسانی افراد تعامل از
نظام ھای و روابط در مجازی فضای افزون روز نفوذ به توجه با است. فاوا از آمده بر اجتماعی نظام ھای
و حاکمیت تا نموده فراھم بستری مجازی فضای بیانی به می شود. رنگتر پر روز به روز تھدید این اجتماعی،
:۱۳۹۷ (آزادی، گیرد قرار آسیب معرض در مجازی فضای از برآمده اجتماعی نظام ھای آن ھمه ی ملی امنیت

است. گزاف بسیار ھزینه ھای با تھدیداتی موارد، این ھمه ی و (۱۶۸ -۱۶۴
در تفریط و افراط وحدت شکن، توھین و اھانت و تھمت و یکدیگر به پرداختن ناامیدکننده، انتقادھای
دروغ، نسبت دروغ، بی پایه، آمار حواشی، به پرداختن مؤمن، آبروی بردن و بدگویی رواج منفی، اوضاع انتقال
نادرست، اطلاعات بھمن ناموفقی، و ضعف و کاستی در مبالغه موفقیت ھا، کتمان ماندگار، چھره ھای تخریب
۲۵/۳/۹۷؛ ۹۷؛ ۲۲/۵ (بیانات: جوانان افکار بمباران کشور، اقتدارشکنی شبھه افکنی، طریق از جوانان انحراف
را مختلف زمینه ھای در افراد امنیت زیادی حد تا و... (۲۰/۲/۹۶ ۱/۳/۹۶؛ ۶/۱۰/۹۶؛ ۷/۳/۹۷؛ ۲۰/۳/۹۷؛
دشوار بس کاری دارند ناامنی احساس که کاربرانی برای و ناامن فضای در تبلیغ و است انداخته مخاطره به

دارد. توجھی قابل ھزینه ھای و ویژه مھارت ھای و برنامه ریزی به نیاز و است
و سن ھر از افراد ھمه ی است. نشده تعریف مختلف افراد دسترسی در محدودیتی مجازی فضای در اصولاً
سطح در فیلترینگ است ممکن البته آزادند. فضا این از استفاده ای نوع ھر در و... نژاد و کشور و صنف و جنس
فیلترینگ ھای عدم و فیلتر شکن رایگان نرم افزارھای وجود با ولی (۹۹ :۱۳۹۷ (موحدنسب، شود انجام خرد
حاکم که چیزھایی ھمه ی به افراد بیشتر کرد ادعا می توان عمل در ایران، جمله از کشورھا برخی در جدی
چیز ھمه به دارند حق افراد «ھمه ی مغلطه ی دارند. دسترسی داده اند، دسترسی اجازه ی فضا این مدیر و
بھره ھای و منافع از استفاده حق ھمه ندارد. اسلامی ھماھنگی ارزش ھای با حدأقل باشند» داشته دسترسی
دسترسی مجازی فضای در چیز ھمه به ھمه که است این «حق معنای به این ولی دارند را مجازی فضای
ھیچگونه بدون مختلف مخاطبان برای دسترسی ھا این آزاد). برداشت :۱/۳/۹۶ (بیانات: نیست باشند» داشته

می کند. تبدیل کند بسیار روند با و پیچیده بسیار فرایندی به را دین تبلیغ محدودیت، و مرزبندی

۸
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جغرافیایی گستره ۳ .۲
تعداد چه ھر است. نظر مورد پیام پذیرش در او کردن قانع و پیام گیرنده ی بر اثرگذاری تبلیغ، در ھدف
افرادی احتمال درصد بنابراین می شود، داده انتقال بیشتری افراد به نظر مورد پیام باشد، بیشتر مخاطب
ھمان یا مکانی گستره ی چه ھر می شود. نزدیکتر خود ھدف به پیام رسان و بیشتر می پذیرند، را پیام که
بنابراین، می کند. پیدا افزایش بیشتر، افراد به پیام رسیدن و افراد وجود احتمال کند، پیدا افزایش جغرافیایی

می شود. محسوب تبلیغ امتیاز بیشتر، افراد به دسترسی افزایش صورت در مکانی گستره ی افزایش
وآله علیه الله (صلی مصطفی محمد حضرت اسلام بزرگوار پیامبر درباره ی مجید قرآن در متعال خداوند

می کند: بیان صراحت با بار سه سلم) و
او :( ؛صف/۹ (توبه/۳۳؛فتح/۲۸ ه» کُلِّ ینِ الدِّ عَلَی لِیُظْھِرَهُ الْحَقِّ دِینِ وَ بِالْھُدی رَسُولَهُ رْسَلَ

َ
أ ذِی الَّ «ھُوَ

کند. پیروز ادیان ھمه ی بر را آن تا فرستاد حق دین و ھدایت با ھمراه را پیامبرش که است کسی
و وآله علیه الله (صلی اسلام گرامی پیامبر ارسال و بعثت از غرض که می دارد اعلام صراحت به آیه این
که بود مأمور متعال، خداوند طرف از حضرت آن شود. جھان گیر -اسلام- او دین که است بوده این سلم)
تحقق وی خود حیات زمان در دین این شدن جھان گیر اگر تا کند دعوت اسلام به را جھان مردم ھمه ی
به را سنگین مأموریت این حضرت، آن و گردد فراھم آینده برای شدنش جھانی مقدمات دست کم نیافت،

داد. انجام ممکن شکل بھترین
و حج مثل مناسب زمان کعبه، خانه ی کنار در ابراھیم مقام مثل مناسب مکان از استفاده مبلغ، ارسال
محسوب حضرت تبلیغ بین المللی روش ھای می شدند، حضرت فعالیت مانع کافران که زمانی حرام، ماه ھای

.(۱۱۹ -۱۱۷ :۱۳۹۷ اولیایی، (اکبری؛ می شود
که آیاتی دارد. تأکید و اشاره اسلام بودن جھانی به صراحت به متعدد آیات در قرآن فوق، آیه ی بر علاوه
انسان ھا ھمه ی که آیاتی (تکویر/۲۷)؛ می کند معرفی زمان ھا ھمه ی برای و مردم ھمه ی ھدایت کننده را قرآن
و می داند انسان ھا ھمه ی متوجه را اسلام پیامبر رسالت که آیاتی (حج/۱)؛ می دھد قرار خود خطاب مورد را
انعام/ ،۱۰۷ (انبیاء/ می کند معرفی جھانیان پیامبر را او ھم و می داند جھانی را او ابلاغ و رسالت دایره ی ھم
پیامبر دعوت به نسبت کتاب اھل پذیرش و تسلیم ضرورت بر که آیاتی ۲۸)؛ سبأ/ ،۱۵۸ اعراف/ ،۷۹ نساء/ ،۱۹
بیان را اسلام جھانی آموزه ھای که آیاتی ۱۱۰)؛ عمران/ (آل می کند اسلام پذیرش به ملزم را آنھا و دارد تأکید
ھمانند است اسلام بودن جھانی تبیین کننده ی احکام، این بودن فرامرزی و بودن جھانی سنخ که می کند

عمران/۶۴). (آل و... معاد و توحید
و رشد امنیت، عدالت، معنویت، عقلانیت، علم، شدن جھانی معنای به اسلام جھانی سازی نماند ناگفته
به طور بشر افراد قرآن طبق نیست. مردم یکسان سازی آن، از منظور و است جھان سراسر در انسان ھا تعالی
و ھستند انتخاب و فردی ذوق ھای و عاطفی و فکری ساختار و نژاد زمینه ی در اساسی اختلافات دارای ذاتی
شده، بیان مطالب طبق و۲۷۲). صص۲۵۸ :۱۳۸۶ سامانی، (نکوئی ندارد اسلام جھانی سازی با منافاتی این
در جھان وسعت به آله) و علیه الله (صلی خدا رسول بعثت ابتدای ھمان از اسلام تبلیغ جغرافیایی گستره ی

است. مکان و زمان ھر

۹
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نام به شاخصی از ھستند اینترنت کاربر که منطقه یا کشور یک جمعیت از درصدی دادن نشان برای
که می رود کار به شاخص این محاسبه ی برای مختلفی روش ھای می شود. استفاده اینترنت» نفوذ «ضریب
به عنوان است. می کند) استفاده اینترنت از کسی معنای (به اینترنت» «کاربر تعریف نحوه ی در آنھا تفاوت
وصل اینترنت به بار یک دست کم گذشته سال یک در که می شود دانسته کسی اینترنت کاربر ایران در نمونه
شاخص این است. کاربران جغرافیایی گستره ی بیانگر نوعی به شاخص این باشد. کرده استفاده آن از و شده
مورد کشورھا پیشرفت رتبه بندی برای که است اطلاعات فناوری حوزه ی در جھانی مھم شاخص ھای از یکی

می گیرد. قرار استفاده
در کامپیوتر میلیون سه ۱۹۹۴ سال اواسط تا آمریکا دفاع وزارت در ۱۹۶۸ سال در اینترنت ابداع زمان از
سال از بعد دنیا در اینترنت فعلی کاربران درصد ۵۱ شده ارائه آمارھای طبق اما شدند وصل اینترنت به دنیا
سوی از شده ارائه آمار آخرین طبق .(http://www.iribnews.ir/009bSE) شده اند محیط این وارد ۱۹۹۵
به باندپھن اینترنت مشترکان تعداد ،۹۷ سال ماه خرداد پایان تا (رگولاتوری) ارتباطات مقررات تنظیم سازمان
درصد ۸۸٫۸۶ به ایران در اینترنت نفوذ ضریب دیگر بھ عبارت است؛ رسیده نفر ۸۷۷ و ھزار ۹۴۱ و میلیون ۷۲
موبایل اینترنت نفوذ ضریب و درصد ۱۵٫۷۰ ثابت پھن باند اینترنت نفوذ ضریب اساس براین است. رسیده
سرعت از ۱۳۹۷ و ۱۳۹۲ سال آمارھای مقایسه ی .۳(http://www.ion.ir) است شده عنوان درصد ۷۳٫۱۶

می دھد. خبر آن شدن ھمگانی و اینترنت نفوذ ضریب بالای رشد
نفوذ ضریب است. داشته زمان ھا ھمه ی برای جھانی افقی ظھور، ابتدای از اسلام دین قرآن، آیات طبق
فضای به افراد دسترسی نمودن فراھم با اینترنت بنابراین می کند. تأیید را آن شدن جھانی و ھمگانی اینترنت
وسعت به جرافیایی گستره ای در مجازی فضای کاربران برای پیامی جھانی رساندن ابزار می تواند مجازی
مبلغان فراروی تاریخ، طول در وقت ھیچ اسلام آرمان ھای تحقق در بی نظیری فرصت چنین باشد. جھان
آنھا از تعدادی به که است روبرو مخاطب گستردگی چالش ھای با دقیقاً بی نظیر فرصت این البته است. نبوده

شد. اشاره

زمان کمترین در مختلف اشکال در پیام به دسترسی و عرضه ۴ .۲
با ھماھنگی استدلال، و اثبات قابلیت چون محتوایی ویژگی ھای جز به است. پیام تبلیغ، موفقیت رکن اولین
ھر صص۲۳- ۲۶)، :۱۳۷۰ (ناجی، بشر زندگی انگیزه ھای و نیازھا با انطباق و بشر دقیق و عالی احساسات
عرصه ی در دارد. تبلیغ موفقیت در به  سزایی نقش باشد، مؤثر پیام اثرگذاری و گسترش در که دیگری عامل
کمک تبلیغ آن دنبال به و پیام موفقیت به و دارد بیشتری اھمیت عوامل این گرفتن نظر در حاضر، اطلاعاتی

می کند.
انسانی توسط خالق، سوی از که پیامی الھی به عنوان قرآن می دھد، نشان قرآن آیات در بررسی و دقت

است. شده نازل انسان ھا ھدایت برای برگزیده
اسوه ھای روش ھای بی نظیر تنوع بیان کننده ی قرآنی، الگوھای تبلیغی شیوه ھای تعداد و دامنه به نگاھی

اعلام درصد ۱۲۷ ،۱۴۰۰ سال پایان تا رادیویی ارتباطات و مقررات تنظیم سازمان از نقل به را آن ایسنا آمار، جدیدترین ۳طبق

(https://www.isna.ir/news ایسنا، رسید، درصد ۱۲۷ به ایران در اینترنت نفوذ (ضریب است. نموده

۱۰
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حدود را قرآنی اسوه ھای دعوت سیره ی از شده استخراج شیوه ھای مجموع می توان که جایی تا است قرآنی
سیره ی جامع حکایت و ھدایتی روش ھای کامل روایت صدد در قرآن اینکه به توجه با البته دانست. مورد ۲۴۰
توجه با اولیاء و انبیاء شیوه ھای بھترین و مؤثرترین از نمونه ھایی و برگزیده ھا تنھا موارد این نیست، تبلیغی
انتقال در قرآن خود آن، بر علاوه و۴۴). صص۴۳ :۱۳۷۹ (عباسی مقدم، است مخاطب و محیط شرایط به
دنبال به تبلیغ که آنجایی از می رسد به نظر است. کرده استفاده متفاوتی و متنوع شیوه ھای از خود پیام
و ادراک و احساس بر تأثیر روند در شیوه ھا این ھمه ی است، افراد در رفتار تغییر آن پی در و باور ھدایت
و احساس آن از پس و است اطلاعات ذھنی پردازش سطح عالی ترین شناخت، است. جمع قابل شناخت
به قرآن، در شده مطرح تبلیغی شیوه ھای بین در .(۲۴۰ و و۲۳۹ صص۲۸ :۱۳۷۹ (برانو، دارند قرار ادراک
توازن و (مائده/۳۱) چندرسانه ای (بقره/۲۶۰)، بصری - سمعی (انعام/۹۹)، بصری (زمر/۱۸)، سمعی بیانی
در شناخت و درک ایجاد برای متفاوت احساسات به کارگیری و تنوع از نشان که (سبأ/۱۵) می خورد چشم به

است. مخاطب
زیبایی ھای دارد. به سزایی نقش مخاطب برای قرآن پیام جذابیت در نیز قرآن ویژگی ھای سایر آن بر علاوه
زیبایی این به توجه است. آن زیبایی ھای مجموعه ی از چشم نواز و آشکار سطحی قرآنی، کلام و وحی زبان
زبان و لفظ قرآن، به ایمان دلیل به مؤمنان فقط و نیست ایمان به وابسته قرآن لفظی برتری ھای به اقرار و
گروندگان و مؤمنان به آن درک و فھم و است بیانی اسلوب این ذات در زیبایی این بلکه نمی بینند زیبا را آن
توسط قرآن جذابیت و زیبایی از بھرمندی و مخفیانه دادن ھای گوش به نیز خود قرآن، ندارد. اختصاص

(ھود/۵). است گفته سخن مشرکان
موضوعات در قرآن تصویرگری ھای و آواھا روانی و انسجام وحی، کلام موسیقی و آھنگ چون شاخص ھایی

ص۳۰- ۳۸). :۱۳۸۹ (بابایی، می رساند زیبایی اوج به را قرآن زبان مختلف
و اسلام که می داند باشد، داشته اسلام تعالیم و تاریخ با آشنایی کمترین که منصفی انسان ھر طرفی از
استثناء را نژادی و ملت گروه، فرد، ھیچ و کرده دعوت خود مقررات و معارف آیین، به را ملت ھا ھمه ی قرآن
و نیست جاودانی و جھانی قرآن، که شده اند مدعی آیات برخی به تمسک با افراد برخی اینکه و است نکرده
در تدبر و تأمل نیست. صحیحی حرف است، قرآن نزول زمان در عربستان شبه جزیره ی عرب مردم ویژه ی
و شعراء/۲۱۴ ر.ک مثال (به عنوان می گیرند قرار استناد مورد قرآن دعوت محدودیت شبھه ی در که آیاتی
مسئولیت ھای و سلم) و آله و علیه الله (صلی پیامبر دعوت مراحل بیانگر آیات این می دھد، نشان بقره/۲)
و اسلام دعوت و ندارد آن بودن اختصاصی بر دلالتی ھیچ و است قرآن از بھره مندی شرایط یا ایشان ویژه ی
(انعام/۹۰). جھانیان ھمه ی برای تذکری و ( صص۲۷۶- ۲۸۵ ج۲، ،۱۳۸۶ یزدی، (مصباح است جھانی قرآن
و ملل و اقوام از چھره نمایی است، پرداخته آن به انسان ھدایت برای قرآن که شیوه ھایی مھم ترین از یکی
پیامبران با آنان برخوردھای اجتماعی، و فردی رفتارھای است. پیشین امت ھای چگونگی ھای نمودن روشن
و اجتماعی زندگی از عبرت آموزی به را افراد نھایت در و نموده بیان دقت به را آنھا زندگی فرجام و صالحان و
تورات، موضوع با آیات احتساب بدون و۱۲). صص۱۱ :۱۳۸۹ کندری، (جلالی است کرده دعوت آنھا فردی
قومی ھیچ از قرآن .(۴۳ :۱۳۸۷ (اسرار، است نصاری و یھود قوم مورد در قرآن از آیه دویست از بیش
عملکرد و اخلاق روحیات، تشریح ضمن متعددی آیات در است. نگفته سخن بنی اسرائیل و یھود  به اندازه ی
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.(۱۳۸۶ (کریمیان، است پرداخته ایشان از انتقاد و سرزنش به آنان فاسد
داروی اسوه ھا و ھدایت نسخه ی قرآن اسلام، نظر از است. مکتبی ھر موفقیت رکن دو نمونه، و کتاب
اھمیت بشرند، اسوه ھا که جھت این از و است الگویی تبلیغ عملی، تبلیغ شیوه ی مھمترین ھستند. ھدایت
و اسوه ھا معرفی اسوه ھا، معیارھای و صفات بیان با قرآن .(۵۵ -۴۸ :۱۳۷۹ (عباسی مقدم، دارد به سزایی
بررسی دارد. تأکید الگویی، تبلیغ ضرورت بر شدن، اسوه برای تلاش به سفارش و ھدایت عینی نمونه ھای
گاھی اسوه ھا این است. آنان شیوه ھای و اسوه ھا توجه قابل تنوع از نشان قرآن، در شده معرفی بشری اسوه ھای
(تحریم/۱۰- است زن گاھی (اعراف/۸۳)، منفی چھره ھای از گاھی (ممتحنه/۴)و است مثبت چھره ھای از
(انعام/۸۵)؛ نفر یک از بیش گاھی (عاقر/۲۸)، می کند بیان را نفر یک گاھی (مریم/۵۱)، مرد گاھی و (۱۲ 
گاھی و (۲۱ (احزاب/ است معصوم گاھی (لقمان/۱۲)؛ پیامبر غیر گاھی (مریم/۵۱) است پیامبر یک گاھی
گاھی (ھود/۷۵)؛ جانبه چند یا یک گاھی و (احزاب/۲۱) است ھمه جانبه الگوی گاھی (یس/۲۰)؛ غیرمعصوم
(فتح/۲۹) است نفر یک اسوه گاھی (تحریم/۱۱)؛ نام ذکر بدون گاھی و (ص/۴۸) است شده ذکر اسوه نام

دیگر. موارد و عمران/۱۱۰) (آل گروه و جماعت گاھی
پیامی بیان بر قرآن تأکید که است این آورد به دست بررسی این از بتوان که نتیجه ای مھم ترین شاید
از قرآن بودن زمانی فرا و فرامکانی و جھانی و جاودانگی و افراد و شرایط به نسبت و است ھدایت ھدف  با

می کند. استفاده مختلف اشکال به بشری الگوھای و شیوه ھا
در را عقل و فکر ھم که پیامی است قرآن که می شود بسنده این به تنھا قرآن، محتوای اصالت شرح در
داده، گاھی آ و روشنی دل به ھم می بخشد، انسان به یقینی و درست بینش کرده، ھدایت شناخت مرحله ی
تا می کند راھنمایی و ھمراھی صعودی، سیر در گام به گام را روح ھم و می کند آماده حق پذیرش برای را آن

.(۷۱ -۶۴ ج۱: ،۱۳۸۶ یزدی، (مصباح برسد نھایی ھدف به و پیموده را کمال عالی درجات
جھانی، اطلاعاتی و ارتباطی شبکه ی به عنوان اینترنت آن، به دنبال و ارتباطات صنعت گسترش و ظھور با
«ھمه و مرز بدون ندارد، زمانی و مکانی محدودیت ھای که دسترس در ھمیشه فضایی شد. ایجاد مجازی فضای
نموده فراھم را مجازی و حقیقی فضای بین نامرئی مرزھای در فضا، در فرد داشتن جریان امکان که حاضر» جا
به متنوع روش ھای به محتوا سریع انتقال امکان که نوآوری دارای و متنوع جذاب، ماھیت با فضایی است.
اطلاعات جمع آوری فرھنگی، و فکری چالش ھای ایجاد امکان فضا، این در است. کرده فراھم را جھان، سراسر
ذخیره ی و تولید حجم دارد. وجود ابعاد تمام در جانبه چند رسانه ھای تولید و مختلف مذاھب و مکاتب از
دنیا زنده ی زبان ۲۷۰ به مقاله، میلیون ۲۰ ویکی پدیا، تارگاه در تنھا که است حدی تا فضا این در اطلاعات
قابلیت الکتریکی وسایل تمامی انواع تقریباً حاضر حال در .(۱۸۲ -۱۵۷ :۱۳۹۵ علوی، (موحدی دارد وجود
خدمات از فنی، نکات دانستن به نیاز بدون انسان میلیون ھا .(۱۳۸۹:۱۲ (پوگ، دارند را اینترنت به اتصال
موضوعات در اطلاعات کسب برای اینترنت از و (۱۳۸۲:۱۷ اصفھان، شبکیه (شرکت می کنند استفاده اینترنت
پیام و می گذارند اشتراک به دیگران با را خود محتوای و اطلاعات (۱۳۹۰:۱۲۶ (خمّر، می برند بھره مختلف
فضای در پیام عرضه ی می دھند. قرار مخاطب بازدید معرض در چندرسانه ای مختلف قالب ھای در را خود

می برد. زمان کلیک یک حد در جھان مختلف نقطه ی دو برای مجازی
شیوه در نیست. خاصی افراد یا فرد به محدود که است مکانی فرا و زمانی فرا پیامی الھی، قرآن، بنابراین
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ھدایت جھان نقاط جای جای از را خود مشتاقان کنون تا نزول ابتدای از و دارد تنوع و جذابیت خود گفتار و
ھدایت موانع آنان، ویژگی ھای و دشمنان معرفی با و نموده آشنا مکاتب سایر دیدگاه با را انسان است. نموده

می کند. ھموار را سعادت به رسیدن راه و برطرف را
محتوا تبدیل و عرضه و تولید است، جھانی دسترسی امکان و گسترش با فضایی مجازی، فضای مقابل، در
این در مختلف مکاتب فعالیت دلیل به است. شده ممکن محیط این در جذاب شیوه ھای و متنوع اشکال به
در دقت یکدیگر، به نسبت مکاتب دیدگاه از اطلاع دارد. وجود آنھا نظرات به به موقع دسترسی امکان فضا
با است نموده آسانتر را حق پذیر مخاطب به پیام رسیدن در بیشتر موفقیت آن، دنبال به و محتوا عرضه ی
ویژگی ھای سایر داشتن با محیطی چنین می کند، دریافت سیره و قرآن از را خود محتوای مبلغ، اینکه به توجه

می کند. نزدیکتر تبلیغی موفقیت به را مبلغ و است پیام موفقیت در کم نظیر فرصتی لازم،
می تواند حاضر شرایط در مجازی فضای ولی است ثقلین مبنای بر و اسلامی، غنی تبلیغ در محتوا، اگرچه

نماید. روبرو مختلفی چالش ھای با را محتوا این
مجازی فضای تسخیری چرخه ی به را کاربران گوناگون، روش ھای با مجازی فضای مالکان و طراحان
و ذھنی لایه ھای به گوناگون، و متنوع برنامه ھای و طرح راھبرد، گرفتن نظر در با سپس می کنند. جذب
نگرش در و گذاشته اثر کاربران بر نامحسوس و محسوس به صورت نھایی گام در و کرده نفوذ افراد شخصیتی
داشته برنامه ریزی تغییرات و نفوذ جذب، مرحله ی سه برای و می شوند تغییر موجب آنان کنش و گرایش و
ربات ھایی به را بشر است این فضا این مالکان نھایی ھدف گرفته اند. کار به شده حساب و دقیق روش ھای و
تھیه بودن جذاب اصل بر تکیه با فضا این مالکان تولیدات کرد. حکومت آنھا بر راحتی به بتوان که کنند تبدیل
و انسانی فطریات به نپرداختن علت به تولیدات اینگونه در است. شده گرفته نظر در کاذب جذابیتی و شده
حیوانیت به سوی را او و نموده پدیدار انسان ھا تعالی و رشد مسیر در سدی نفسانی، جذابیت ھای به پرداختن
قرار اھداف این مقابل نقطه ی در که محتوایی بنابراین .(۱۹۱ ،۱۲۵ ،۱۲۴ ،۱۱۹ :۱۳۹۶ (کھوند، می برد پیش
چالش دچار شدت به اجرایی و حاکمیت اختیار بدون فضایی در می کند، تلاش انسان تعالی و رشد برای و دارد
دسترسی و جذب بنابراین گیرد. صورت فردی و گذرا و بوده کلان اھداف و برنامه بدون اگر ویژه به است،

می یابد. کاھش شدت به محیط ھوشمندی دلیل به تبلیغی محتوای به مخاطب
مھمی اثر مجازی، فضای در آن ارائه ی و محتوا تولید شیوه ی محیط، شناخت در مبلغ ضعف آن از گذشته
است ممکن می شود فضا این وارد محیط با آشنایی بدون که مبلغی دارد. مجازی فضای در تبلیغ محتوای  بر
را فضا این با متناسب و لازم ویژگی ھای او، تولیدی محتوای اگر نماید. درگیر متعددی چالش ھای با را خود
و برنامه بدون ننماید، انتخاب درست را خود فعالیت محیط نداشته، توجھی (SEO) سئو به مثلاً باشد نداشته
محتوای کپی به تولید، به جای کند، استفاده ضعیف محتوای علمی از ضعف دلیل به بزند، اقدام به دست ھدف
دور تنھا نه خود تبلیغی اھداف از دھد، ارائه فضا این برای نامناسب یا و مستند غیر مطالب کند، اقدام موجود
و مھارت عدم مخاطب، اقناع شیوه ھای با آشنایی عدم بود. خواھد تبلیغ ضد مواردی در بالعکس بلکه شده
اجتماعی، –شبکه ھای فضا این در ارتباطی شبکه ھای انواع بین نشدن قائل تفکیک پیام، ارائه ی در خلاقیت
زبان ھای به نبودن آشنا دینی، محتوای ھر انتشار و موضوع نوع نداشتن نظر در و... تصویر بر مبتنی پیام رسان،
به موجب که است فضا این در مبلغ ضعف از دیگری موارد ضعیف پاسخ و شبھه مستند، غیر محتوای مختلف،
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رقابتی در ناخواسته موجود، محتوای گرفتن نظر در بدون مبلغ دیگر، بیان به می شود. محتوا کشیدن چالش
دست از را خود اثر و نشده مواجه مخاطب استقبال با او غنی پیام مھارت، ضعف دلیل به که می گیرد قرار

می شود. مواجه شکست با پیام عملاً و می دھد
شبانه روز از ساعتی ھر در جدید اطلاعات می رود. پیش بی نھایت به رو مجازی فضای در اطلاعات حجم
اطلاعات انتقال و نقل و بازنشر جابجایی، بالای سرعت به دلیل می شود. عرضه مخاطب به مختلف قالب ھای در
یک توسط یا جمله چند از کمتر در و شده کوتاه بسیار مطالب محیط ھا، انواع به دسترسی مناسب بستر و
مختلف عرصه ھای در طبقه بندی و نظم بدون اطلاعات می شود. عرضه مخاطب به کوتاه کلیپ یا تصویر
غلط و درست اطلاعات از مخلوطی با کاربران و نشده اعتبارسنجی اطلاعات، از بسیاری شده اند. ذخیره

و۱۲۱). ۱۴۴ :۱۳۹۴ پناه، حق (حسینی، ھستند روبرو
که را اطلاعاتی تنھا کاربران که نموده ایجاد فضایی رسانه ای، انحصار با اینکه بر علاوه فرانو استعمار
ارائه ی طریق از محروم اند، دیگر مھم یا و حیاتی اطلاعات دیدن از و می بینند کرده اند اراده رسانه صاحبان
و بی فایده اطلاعات انبوه سازی طریق از و گرفته کاربر از را تجزیه و تحلیل فرصت گسترده، اطلاعات حجم
و ناقص اطلاعات از وسیعی حجم است. داشته باز مھم امور از را آنھا و مشغول را افراد ذھن اولویت دار، غیر
در نامناسب اطلاعات دادن قرار واقعیت، از بخشی کردن پنھان و مغالطه با ھمراه جھت دار، باطل، به آمیخته
برای داعش خشونت صحنه ھای مثلاً نیست، صحیح کاربر برای آن دانستن و شنیدن و دیدن که کاربر اختیار
شبھات شیطان پرستی، خرافه، شایعه، تھمت، خشونت، سرقت، غیراخلاقی، تصاویر با شدن مواجه یا و کودکان
.(۱۵۵ -۱۵۳ :۱۳۹۶ (کھوند، می دھد کاھش را سالم محتوای به دسترسی افراد، ھمه ی برای و... مختلف

آن به می توان که بی آزار کاملاً است دینی رسانه ای، دینِ می گذارد. اثر پیام بر محیط کارکرد آن، از گذشته
نسبت تنھا نه که غفلتی .(۵۳ -۵۱ :۱۳۹۱ (صادقیان، ھستند مدرن غفلتی دچار افراد واقع در و نکرد عمل

می کنند. ھزینه عمر ثانیه ھای اتلاف برای را خود دینار و درھم بسیار، جود با نیستند، بخیل خود زمان به
که است روبرو مفید غیر اطلاعات از وسیعی سیل بی وقفه ی و سیل آسا ھجوم با فضا، این در بنابراین
مشاھده و مطالعه حتی و دقیق تحلیل قدرت مخاطب، در بودن اطلاع با و کاذب گاھی آ حس ایجاد بر علاوه
بس کاری محتوا، ارائه ی و مخاطب جذب برای اطلاعاتی رقابت و می گیرد مخاطب از را اطلاعات از بسیاری

است. سنگین و دشوار

پیام گیران و پیام گذار بین روابط تسھیل ۵ .۲
و خانوادگی جمله از موفقیت ھا از بسیاری راز است. فردی بین ارتباط بشر، پیشرفت ھای بزرگ ترین جمله از
برقراری پیام، رساندن و تبلیغ در اول قدم .( ۲۸ -۲۴ بیتا: (بولتن، است ارتباط برقراری مھارت داشتن کاری،
در مناسب زمینه ھای ایجاد با پیام گذار تبلیغ، انواع در واقع در .(۴۹ :۱۳۷۷ (قرائتی، است پیام گیر با ارتباط
خود پیام رساندن برای پیام گیر با مناسب رابطه ی یک ایجاد پی در مناسب، ابزار از استفاده و مخاطب و خود
انسان رابطه ی می کند؛ اشاره رابطه نوع ھفت به دارد، انسان روابط از که تفسیری در کریم قرآن است. او به
شیطان (انفال/۲۵)، جامعه (فصلت/۵۳)، طبیعت (انفال/۱)، دیگران (مائده/۱۰۵)، خود (اعلی/۱)، خدا با
روابط ھمه ی اساس و است خدا با او رابطه ی انسان، رابطه ی مھمترین (رعد/۱۱). تاریخ و و۸۳) (ص/۸۲
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صص ،۱۳۸۵ (نصری، باشد رابطه این مبنای بر باید می سازد برقرار دیگران با رابطه ای ھر انسان است.
دارد. اشاره آن ضروت بر بلکه تأیید، را مبلغ ھفتگانه رابطه ھای تنھا نه قرآن .(۳۵۲ -۳۳۱

به سپس شد. نظامی پایه گذاری اھداف برای آمریکا پیشرفته ی تحقیقات آژانس توسط ابتدا در اینترنت
گروه ھای و افراد بین ارتباطات برقراری امکان امروزه که جایی تا گذاشت سر پشت را مختلفی مراحل مرور
فضای واقع در .( ۳۶ -۳۴ :۱۳۹۲ (قیصریان، است نموده مھیا را دیگر جوامع گروه ھای و افراد با اجتماع یک
کلیک، یک حد تا را افراد بین روابط انواع جغرافیایی مرزھای شکستن و فراگیری و مکانی گستردگی با مجازی
فردی برون کاربران، سایر با بینافردی ارتباط که ویژه ای شرایط .(۳۵ -۳۳ :۱۳۹۵ (خالدی، است نموده ساده
در موجود اقناع شیوه ھای از اثرپذیری یا تعقل و تفکر با فردی درون نرم افزارھا، و ھوشمند ابزارھای و رایانه با
با گروھی ارتباط الکترونیک، پست و اجتماعی شبکه ھای و اینترنت طریق از شبکه ای ارتباط مجازی، فضای
اینترنتی، گفتگوھای آغاز طریق از ھم سخنانه ارتباط و ھم صنفی ھا ھم رشته ای ھا، دوستان، مختلف گروه ھای

است. نموده ممکن را و... تصویر و نوشتار غیرکلامی توسط ارتباط
مقابل در ولی است مؤثر پیام گذار و پیام گیر بین روابط تسھیل در زیادی حد تا مجازی فضای اگرچه

می نماید. روبرو جدی چالش ھایی با را افراد روابط
تھدیدی می تواند و (۹۵ :۱۳۹۷ (مھدی پور، نیست پسندیده و ممدوح ھمیشه امری تنھایی به تسھیل گری
ارتباط که آنجایی از زمان مرور به طریق این از ارتباط افزایش باشد. چھره به چھره و واقعی ارتباطات برای
نوعی خوردن رقم با می شود. فرد شخصی تعامل توانایی شدن کم موجب می شود، آموخته تمرین با شخصی
دچار شدت به باشد رودرو و متقابل ارتباط برقراری به مجبور و نیازمند فرد که جایی در ارتباطی» «بی سوادی
غیرحقیقی روابطی ایجاد امکان فضا این در گفت می توان دیگر طرف از تا). بی رامون، (فرّان می شود مشکل
معنایی از درصد ۵۵ رو، در رو حقیقی رابطه ی یک در معتقدند ارتباطات علوم دانشمندان است. شده فراھم
است کلمات ادای ھنگام بدن ژست و جسمانی حرکات طریق از می کند منتقل خود مقابل طرف به فرد که
درصد ۷ تنھا کلمات خود و می شوند منتقل مخاطب به صدا آھنگ و لحن طریق از نیز معانی از درصد ۳۸ و
طریق از مفاھیم انتقال اصلی بار بی جسمی، مجازی، دنیای در بنابراین می کنند. حمل خود با را معانی از
طرف از کلمات معنای درک در سوءتفاھم متعدد انواع باعث است ممکن مسأله ھمین می شود. انجام کلمات

.(۱۳۵ :۱۳۹۴ حق پناه، و (حسینی شود عمومی متفاوت اطلاعات میزان و سواد و سن با مخاطبین
وسیله ای به عنوان اینترنت بررسی در خود پژوھش ھای نتیجه ی مِلون، کارنگی دانشگاه پژوھشگران
موجب اینترنت، از بیشتر استفاده ی نموده اند اعلام و دانسته نشده پیش بینی و معمول خلاف بر را ارتباطی
می شود انزوا و نومیدی افزایش و اجتماعی گستره ی شدن کم خانواده، اعضای با ارتباط برقراری کاھش
و خداوند با طولی بعد در دارند، بُعدی دو ساختاری روابط، ھمه ی قرآن، دیدگاه از .(۷ -۴ :۱۳۸۹ (دریفوس،
رابطه ی حذف دارد. اشاره بعد دو این از یکی به تنھا شبکه ھا، نظری مبنای مخلوقات، سایر با عرضی بعد در
در فرد رفتار و دائمی اعمال ناظر دارد. جبران ناپذیری اثرات شبکه ھا، ارتباطی نگاه در خداوند دائمی با
کمبودی و نقص اجتماعی، روابط از خالق با ارتباط مفھوم حذف است. خداوند حضور حس اجتماع، حوزه ی

.(۸۵ :۱۳۹۵ (عرفانیان، نمی شود یافت آن رفع برای جایگزینی راھکار ھیچ که می کند ایجاد روابط این در
ایمانی روابط است. حاکم اولویت گذاری و سطح بندی نوعی اجتماعی، روابط اسلامی، بر موازین مطابق
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با رابطه و ھمسایگی و۲۳)، (محمد/۲۲ خویشاوندی و (اسراء/۲۳) خانوادگی فتح/۲۹)، عمران/۱۰۳؛ (آل
.(۸۴ :۱۳۹۵ (عرفانیان، است دینی نگاه در روابط اولویت ھای (نساء/۳۶) محرومان

فضا، این از استفاده نوع بلکه می شود، گرفته نادیده روابط این اولویت تنھا نه مجازی فضای در متأسفانه
است. نموده اشکال دچار ھم حقیقی فضای در را روابط این

حتی و (توبه/۶) ندارد ممانعتی قرآن دیدگاه از اسلام به دعوت برای غیرمسلمانان با ارتباط برقراری
دیگران، و شیرازی (مکارم است شده داده آنان به بررسی و مطالعه و اسلامی  جوامع در حضور اجازه ی
قرآن نیست. قرآنی اصول رعایت بدون و غیرمسلمانان با آزاد روابط معنای به این البته .(۲۹۳ ج۷: ،۱۳۷۴
به پایبندی و امانت داری و۹)، (ممتحنه/۸ پیمان اھل با نیکی و۸)، (مائده/۴۲ عدالت رعایت به که ھمانطور
می کند سفارش اسلام، و توحید به دعوت در کتاب اھل با (عنکبوت/۴۶) احسن جدال و (توبه/۴) پیمان و عھد
ھر نساء، ۱۴۱ آیه ی طبق می نماید؛ گوشزد را ممانعت ھایی مقابل در ،(۸۳ :۱۳۸۳ شورباخورلو، (اسماعیلی
باید مسلمانان و است حرام کند باز را مسلمانان بر کفّار نفوذ راه که قراردادی و آمد و رفت عھدنامه، طرح،
کسب و روابط البته باشند. برخوردار کامل استقلال از فرھنگی و اقتصادی نظامی، سیاسی، جھات تمام در
ندارد مانعی نباشد مؤمنان ذلّت و کفّار سلطه ی سبب اگر اقتصادی، و فرھنگی تبادل و دیدن آموزش و اطلاع
(جوادی آمد کوتاه ھدف از نباید (مکتبی) دینی دشمن برابر در قرآن، آیات طبق .(۴۱۴ ج۲: ،۱۳۸۳ (قرائتی،

و۳۲۸). ۳۲۷ :۱۳۹۱ آملی،
را خود عزت می طلبد، کمک او از و می داند خدا از را چیز ھمه و است پیوسته قادر خدای با مؤمن چون
نمی کند. دراز دشمن به سوی نیاز دست تحمل، و تدبیر ضمن سختی ھا در می کند، حفظ دینی دشمن برابر در
روش ھای از یکی می داند مؤمن می کند. پرھیز فرھنگ جمله از مختلف زمینه ھای در دشمن با ھمگونی از
بین مختلف زمینه ھای در را خود روش و فرھنگ بتواند که است این خود اھداف به دستیابی در دشمن
خود ناموس و جان حفظ برای دشمنان حاکمیت در می کند. دعا دشمن شر دفع برای دھد. رواج مسلمانان
در ھوشمندانه .(۳۳۱ -۳۲۸ :۱۳۹۱ آملی، (جوادی است خطر در دین اساس که جایی جز به می نماید، تقیه
فضای در آنچه خلاف بر دقیقاً و (انفال/۶۰) می نماید ایجاد دشمن ترفندھای برابر در ھمه جانبه آمادگی خود

است. وقوع حال در مجازی
از چه کلام، طریق از چه جنسی شھوت و لذت دارد. ضوابطی و شرایط مخالف، جنس با رابطه اسلام در
ویژه ی جنسی بھره وری قرآن دیدگاه از است. حرام و ممنوع ھمسران برای جز نوشتار، و لمس و نگاه طریق

نور/۲). اسراء/۳۲؛ و۶؛ (مومنون/۵ است شده برخورد شدت به زناکار با و نھی زنا از و است ھمسران
و... تجاری کاری، سیاسی، فرھنگی، رابطه ی از اعم مختلف، روابط برقراری برای قرآن کلی به طور
برقراری اصل، تنھا مجازی فضای در آن، خلاف بر است. نموده تعیین خلقت ھدف جھت در را ضوابطی
نیست قرآنی آموزه ھای پایه ی بر مخصوصاً خاصی، مقررات و ضابطه تابع اصولاً و است شده تعریف رابطه،

.(۱۲۹ -۱۲۷ :۱۳۹۱ (رضایی،
اعتماد قابل غیر محیطی دارد. وجود چیز ھمه بودن واقع بینانه غیر و تخیلی امکان مجازی، ارتباط در
و دارد ذھنی و روحی شدید اثرگذاری قابلیت کرد. اطمینان نمی توان افراد تصویر و صوت به حتی که است
اتفاق نسبی حتی و دقیق شناخت بدون ارتباطات شوند. و... عاطفی درگیری ھای دچار افراد است ممکن
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آن تصویری و نوشتاری صوتی، جاذبه ھای شناخت. تا می گیرد شکل تخیل مبنای بر اتفاقات بیشتر می افتد.
زمان مرور به تخیلی لذت ھای می شود. حقیقی روابط جایگزین که جایی تا می کند لذت بخش را افراد تخیل
می رود پیش خودکشی حتی و خودآزاری جنون آمیز، حالت ھای تا گاھی که می کند ایجاد روحی مشکلات

.(۱۶۹ -۱۳۹۱:۱۶۶ (رضایی،
با تعارض در روابط، در منفعت محوری است. «منافع» می کند نزدیک ھم به را افراد فضا این در آنچه غالباً
از دستگیری و مستضعف و نیازمند افراد با ارتباط بر اسلام تأکید است. قرآن در اجتماعی روابط دیدگاه ھای
ھر انسان فضا، این مجریان و حاکمان مکتب در می کند. مشخص را تعارض این روشنی به و... مختلف افراد
آزادی ھای چه اگر اسلام ولی است آزادتر باشد داشته کمتری محدودیت نفسانی، لذت ھای به رسیدن در چه
معنای به «اختیار» اسلام در دارد. مشخص چارچوب آزادی ھا این اما است، شناخته رسمیت به را اجتماعی
جھت در خداوند، از شده عطا نعمتی بلکه انسان حقوق از نه ولی است عمل و عقیده در انسان عمل آزادی
نگاه از است. شقاوت موجب نادرست استفاده ی و رستگاری موجب آن از صحیح استفاده ی که است او رشد

.(۸۹ -۸۸ :۱۳۹۵ (عرفانیان، نیست دینی و الھی چارچوب از خارج رفتارھای مجوز اختیار، وجود قرآن
رعایت با و اخلاقی علمی، آموزه ھای اساس بر غالباً مجازی فضای روابط قرآن، فرھنگ طبق بنابراین

نمی افتد. اتفاق شرعی و قانونی موازین

نتیجه گیری ۳
نموده فراھم گوناگون، افراد بین جھان، ارتباطی شبکه ھای بزرگترین تشکیل برای را عظیمی بستر اینترنت،
آنھا در رفتار تغییر و مردم به دینی آموزه ھای انتقال به موظف مکانی و زمان ھر در که دینی مبلغان است.
موفقیت آمیز و درست استفاده ی نمایند. استفاده خود درست اھداف جھت در فرصت این از می توانند ھستند
تبلیغی فعالیت روی پیش ِ چالش ھای و فرصت ھا صحیح شناخت و واقع بینانه نگاه به وابسته امکانات، این از
ویژگی ھای ایجاد و قرآن دیدگاه از تبلیغ ابعاد و مجازی فضای شناخت به نیاز ضمن مبلغ است. محیط این در
عددی مصداق بالاترین دارد. ھمراه به چالش ھایی فضا این در فرصتی ھر بداند است لازم خود، در لازم
صدھزار، و علیه السلام نوح حضرت دعوت مورد در کمتر سال پنجاه سال ھزار است نامبرده آن از قرآن که
برداشته آنھا از عذاب الھی، دعوت پذیرش با که است علیه السلام یونس دوم بازگشت در کافری قوم جمعیت
و تبلیغ در مخاطب تعداد اھمیت نشان دھنده ی دیگر، آیات کردن ضمیمه و آیات این تفاسیر در دقت شد.

است. مجازی فضای در مخاطب گسترگی فرصت تأییدکننده ی
انبیاء تبلیغی شیوه ھای اجرای ولی می کند معرفی مخاطب از مزد درخواست بدون را انبیاء رسالت قرآن،

است. داده کاھش را ھزینه ھا این زیادی حد تا مجازی فضای که بردارد در ھزینه ھایی قرآن در
زمان ھا ھمه ی در مردم ھمه ی به گوناگون قالب ھای در را خود پیام است. اصالت با و جھانی پیامی قرآن،
به سرعت کمترین در پیام عرضه ی جھت در فرصتی قابلیت ھا، این ایجاد با مجازی فضای و می کند، عرضه
سلم) و آله و علیه الله (صلی اکرم رسول فرازمانی و فرامکانی و جھانی رسالت است. جھان سراسر مخاطبان
فرصت تأییدکننده ی که است تبلیغ در جغرافیایی گستره ی اھمیت از نشان دارد، اشاره آن به بارھا قرآن که
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می باشد. مجازی فضای در حقیقی فضای محدودیت ھای بدون جغرافیایی، گستره ی به دسترسی
که است شایسته ای فرصت پیام گیران، و مبلغ روابط تسھیل و است منتفی ارتباط برقراری بدون تبلیغ،
این به را مبلغ کریم، قرآن آیات محوریت با واقع بینانه نگاھی است. داده قرار مبلغ روی فرا مجازی فضای
صھیونیسم اختیار در آن حاکمیت که است شده ایجاد فضایی در فرصت  ھا این که می سازد رھنمون دیدگاه
جھانی به رسیدن برای و بوده- یھود یعنی اسلام سرسخت دشمن قرآن، دیدگاه -از آن مجریان و بین الملل
رعایت که دارد ھم ناھمگونی دارد، گسترده مخاطبی اگر است. شده ھدف گذاری و برنامه ریزی مرز، بدون
ھزینه ھایی تحمیل ھزینه ھا، تعدیل می دھد. افزایش را او ضعف اثرگذاری دامنه ی و دشوار را حال مقتضای
و ھوشمند محیطی در را او پیام دارد. پی در را و... امنیت تھدید مطالعه، درک کاھش سلامتی، تھدید چون
ارتباطات کاھش ضمن و می کشد چالش به مخاطب به رسیدن در نامناسب و بی نھایت به نزدیک محتوای بین
مخالف روابط تقویت ناصحیح، اولویت ھای افزایش خداوند، با دائم ارتباط حذف سمت به حرکت چھره، به چھره
دین تبلیغ فرصت ھای که آنجایی از بنابراین می کشاند. افسردگی و انزوا به را مخاطبش و او قرآنی اصول با
مجازی فضای دین، بزرگان گفته ی تأیید در است، ھمراه چالش ھایی با قرآن دیدگاه از مجازی فضای در
ھر برای و فعلی شرایط در اینکه در ولی نفر میلیون ھا به درست حرف رساندن برای باشد ابزاری می تواند
ھرگونه رو، پیش ِ آسیب ھای و عمومی استفاده ی و فعلی وضعیت با دارد. تأمل جای باشد ابزاری چنین مبلغی
اسلام و انقلاب به نابخشودنی خیانتی مھارت، با و خلاق مبلغان تربیت و لازم زمینه ھای ایجاد برای کوتاھی

.(۱ جدول (ر.ک می شود محسوب
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است). ثبت مقاله این پایان نامه ی اسناد در لینک ولی
،۲۰:۳۳ ،۲۳/۷/۱۴۰۱ در شده بازیابی ،(We Are Social) سوشال آر وی ،۲۰۱۸ سال دیجیتال گزارش [۵۰]

https://www.wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018
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