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چکیده
فروشگاه وب سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده اثرگذاری میزان بررسی مطالعه این ھدف
زمره در و است آمیخته تحقیق این رویکرد است. سایت سئوی بھبود بر تخصصی کتاب اینترنتی
تجربی، پیمایشی ،۲ سؤال پرسشنامه، و پیمایشی ،۱ سؤال می گیرد. قرار کاربردی-توسعه ای تحقیقات
به مؤلفه ۱۱ متون کمی محتوای تحلیل با سایت ھا سئوی مؤلفه ھای بین از پس آزمون. و پیش آزمون
متخصصان نظر اساس بر سپس شد. استخراج آنلاین فروش سایت ھای سئوی اصلی مؤلفه ھای عنوان
آنلاین فروش سایت سپس و شد تعیین مجازی واقعیت محتوای از تأثیرپذیر اصلی مؤلفه ۷ موضوعی
شد. انتخاب سئو، بر مجازی واقعیت محتوای تأثیر میزان آزمودن برای صنعتی مدیریت سازمان کتاب
گوگل بازیابی در مذکور سایت رتبه که داد نشان آن رؤیت پذیری بر مجازی واقعیت از استفاده نتیجه که
که است، داشته بھبود ۴۵% عمده) رسانی ھای اطلاع و تبلیغ (بدون متوسط بطور ماه یک مدت در
کاربران حضور زمان مدت و ۴۸% تقریبی افزایش با بازدیدکنندگان تعداد مؤلفه دو اساس بر می تواند
و مجازی واقعیت و سئو حوزه متخصصین نظر به بنا شود. توجیه ۵۱% تقریبی افزایش با سایت در
می تواند سئو با مرتبط آیتم ھای برخی بھبود در مجازی واقعیت فناوری از استفاده آنلاین فروشگاه ھای

باشد. تاثیرگذار
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مقدمه ۱
دلایل از یکی که یافته افزایش گسترد ه ای طور به آن در موجود اطلاعاتی منابع و اینترنت اھمیت امروزه،
جمله از اینترنت .(Manek et al, 2019) باشد آنھا اھمیت و کارکردھا و جستجو موتورھای می تواند آن
حال در کشورھای توسعه روند می تواند توسعه ای ارتباط رھیافت چارچوب در که است جدید فناوری ھای
شرایط با آن انطباق بدون فناوری انتقال که مدعاست براین گواه کشورھا این تاریخ نماید. تسریع را توسعه
نھایتاً و آن ھا تعادل و داخلی نظم زدن برھم مثابه به میزبان، کشور سیاسی و فرھنگی اجتماعی، اقتصادی،
ملی فراسیستم یک از سیستم زیر آن مختلف بخش ھای که است نامتعادل کشوری سمت به آن ھا دادن سوق
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ضمن تا است مطالعه و تخصص دقت، نیازمند کشورھا این در اینترنت خدمات توسعه و کارگیری به لذا نیستند.
سازگاری علمی فرایند جدید، فناوری این تاثیرگذاری وقفه ھای و میزبان کشور عمومی شرایط گرفتن نظر در
آن منافع از جامعه نھایتاً تا گیرد صورت آن مورد در زمینه سازی نیز و انطباق و زمینه سازی نیز و انطباق و
قوی رسانه ای و تجاری معاملات برای گسترده بستری به اینترنت گیرد. عھده بر را آن ھدایت و شود بھره مند
فروش و خرید به تمایل و اینترنت کاربران تعداد که می دھند نشان آمارھا است. شده تبدیل بازاریابی برای
ارتباطی فناوری ھر از سریع تر که است مھمی تجاری عامل اینترنت، .[۵] یافته اند افزایش اینترنت طریق از
کسب .[۳] است کرده متحول رسانه ای فناوری ھای سایر از بیشتر را جھانی بازارھای و کرده رشد دیگری
از یکی می یابد. جدیدتری جلوه روز ھر الکترونیك تجارت و می روند پیش الکترونیکی شدن سوی به کارھا و
برای مقدمه ای آنلاین محصولات ارائه و [۵] است اینترنتی فروشگاه پیدایش عرصه این در نوظھور جنبه ھای
می شود تلقی آن محتویات و اینترنت دستاوردھای دیگر از درآمد کسب و است خدمات و محصولات فروش
ھمان در و درصد ۸ .۹ با برابر ۲۰۱۵ تا ۲۰۰۰ سال ھای بین اینترنت از استفاده رشد متوسط جھان، در [۱۷]
برھمین می شود؛ مشاھده رشدی چنین نیز ایران در بود. ۹% .۸ با برابر خاورمیانه کشورھای در زمانی دوره
ماه در درحالیکه بود؛ نفر ھزار ۸۰۰ و میلیون ۴۶ ایران، در ۲۰۱۴ دسامبر در اینترنت کاربران شمار اساس،
رشد در مھم دلایل از یکی شاید .[۲] است بوده نفر ھزار ۲۵۰ حدود کاربران تعداد ،۲۰۰۰ سال دسامبر
مصرف کنندگان به الکترونیك تجارت گسترش باشد؛ بھتر انتخاب برای بیشتر اطلاعات به دسترسی پدیده این
در موجود اطلاعات می تواند آنلاین خرید توسعه بنابراین، می دھد. ارائه گزینه سنتی خرید از بھتر و بیشتر

دھد. کاھش را مصرف کنندگان تحقیق و بررسی ھزینه ھای و بخشد بھبود را محصولات
موتورھای اینترنتی خریدھای خصوص در چه و پژوھش و تحقیق امور برای چه اینترنت از استفاده در
موتور از اغلب ایران در که می شود؛ استفاده گسترده بطور کاربران نظر مورد موارد یافتن ھدف با جستجو
باشند داشته بالاتری رتبه گوگل بازیابی ھای در بتوانند سایت ھا، اینکه لذا و می شود استفاده گوگل جستجوی
شایانی کمک دیده شدنشان و دسترسی افزایش در آنھا به می تواند باشند یافته ھا صدر در عبارتی به یا و
مطرح گوگل رتبه بندی در وب سایت ھا جایگاه بھبود برای حلی راه عنوان به ھمواره که مواردی از یکی نماید.
که فناوری ھایی از یکی اما سایت ھاست؛ رویت پذیری بھبود برای آن مؤلفه ھای رعایت و سئو مبحث می شود
مجازی۱ واقعیت فناوری است شده مطرح کتابخانه و کتاب حوزه در برتر فناوری ھای عنوان به حاضر حال در
توسط خلق شده مجازی اطلاعات افزودن با که است مجازی و واقعی جھان میان پُل افزوده، واقعیت است؛
مفھوم واقع، در [۸ ،۹] می دھد ارتقا واقعی جھان از را کاربر فھم و فردی دانش تعامل، [۲۴ ،۹ ،۶] رایانه
با می بینیم، واقعی دنیای در آنچه ھر به غنی رسانه ھای و اطلاعات مانند مجازی داده ھای افزودنِ یا ترکیب
از استفاده آیا اینکه اما .[۱۴] نماییم درک خود حواس طریق از می توانیم که است اطلاعاتی افزایش ھدف
گوگل جستجوی موتور بازیابی در رتبه بندی نظر از ویژه به سئو، شاخص ھای بھبود در مجازی واقعیت فناوری
بررسی مقاله این ھدف بنابراین است. شده توجه آن به کمتر که است کاربردھایی از یکی خیر، یا است موثر
سایت سئوی بھبود بر کتاب آنلاین فروش وب سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده اثرگذاری میزان
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مجازی واقعیت فناوری از: عبارتند ھستند مطرح تحقیق این در که اساسی سئوالات است. فروشگاه ھا این
و گوگل رتبه بندی بھبود بین آیا و ھستند؟ موثر آنلاین فروش وب سایت ھای سئوی مؤلفه ھای از یک کدام بر

دارد؟ وجود ارتباط کتاب آنلاین فروش وب سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

دیگران کارھای بر مروری ۲
دادند. انجام اینترنتی خرید بر فردی انگیزش عوامل تأثیر بررسی ھدف با پژوھشی (۱۳۹۱) مبرھن و دھدشتی
خریداران در بالا کیفیت با اطلاعات ارائه طریق از را مکرر خرید احتمال بتوانند مدیران اگر که داد نشان نتایج
به می توان راستا، این در یافت. خواھد افزایش سایت به بازگشت برای خریداران تمایل دھند، افزایش خود
بر افزون و کنند تقویت خریداران در را زندگی از لذت جویی حس که کرد پیشنھاد آنلاین فروشگاه ھای مدیران
منتظری کنند. فراھم را غیره و چت امکانات افراد، در اجتماعی روابط برقراری به نیاز به پاسخگویی برای این،
ایجاد با که دادند نشان و کرده اند مطالعه را مشتریان اینترنتی خرید قصد بر موثر عوامل (۱۳۹۳) ھمکاران و
مشتریان درک شده ریسک که چرا می یابد؛ افزایش آنلاین خرید به تمایل لازم ضمانت ھای ارائه و امن محیط
اتفاق نیز مشتریان عاطفی حالت و شخصیتی تجربی، شناختی، پیشامدھای به توجه با مھم این می یابد. کاھش
فناوری به کارگیری امکان سنجی و «نیازسنجی عنوان با خود ارشد پایان نامه در نیز (۱۳۹۳) قنبرپور می افتد.
دانشگاه ھای مرکزی کتابخانه ھای در شاغل متخصصان دیدگاه دانشگاھی: کتابخانه ھای در افزوده واقعیت
مالی امکانات و مناسب اولیه فنی امکانات دارای مطالعه مورد کتابخانه ھای که داد نشان تھران» شھر دولتی
برای قبول قابل مھارت ھای با انسانی نیروی و ھستند افزوده واقعیت فناوری از استفاده برای متوسط حد در
استنباط چنین مجموع در داشته اند. مطالعه مورد کتابخانه ھای در فناوری این از پشتیبانی و راه اندازی
تھران، شھر دولتی دانشگاه ھای مرکزی کتابخانه ھای در شاغل متخصصان و مدیران دیدگاه از که می شود

باشد. داشته بالایی کارایی و بسیار مزایای می تواند کتابخانه ھا در افزوده واقعیت فناوری از استفاده
نشان و بود آنلاین خرید به نسبت مشتریان نگرش تحلیل دنبال به خود مطالعه در (۲۰۱۷) می۲ دانگ
وفاداری و نگرش بر شغل و تحصیلات درآمد، سن، مانند جمعیت شناختی و اجتماعی عوامل چگونه که داد
عوامل وب سایت، ویژگی ھای بین که داد نشان وی مطالعه نتایج می گذارند. تأثیر آنلاین خرید مصرف کنندگان
نگرش بین ھمچنین، دارد. وجود معناداری رابطه پاسخ دھندگان نگرش با انگیزشی عوامل و سرویس محصول
برنامه ھای معرفی ھدف با تحقیقی در دارد. ھان۳(۲۰۱۲) وجود معنادار رابطه ای نیز مشتریان وفاداری و
از که داد نشان کتابخانه، بعدی خدمات و کتابخانه از استفاده برای ھمراه تلفن مجازی واقعیت کاربردی
کتابخانه، راھنمایی و مرور سنتی، کتاب ھای به اطلاعات افزودن برای می توان ھمراه تلفن مجازی واقعیت
جذاب تجربیات افزایش برای ھمچنین و ساختمان شناسایی موبایل نرم افزار و چھره تشخیص نوری، تشخیص
عنوان با تحقیقی در تسای۴(۲۰۱۲). و چن شود. استفاده ... و کتابخانه تورھای مثل کتابخانه، کاربران
واقعیت که دادند نشان ابتدایی، مدارس در رسمی آموزش افزایش برای سیستمی تعاملی مجازی واقعیت
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مھارتی تفاوت ھای می تواند آن از استفاده کند، بازی استفاده کننده آموزش در را کتابدار نقش می تواند مجازی
درک می تواند ھمچنین کند، فراھم را بیشتر و بھتر یادگیری ببرد، بین از کتابخانه ای آموزش در را کتابداران
تأثیر تحت شرکت کنندگان، یادگیری عملکرد نھایت در و دھند، افزایش آن خدمات و کتابخانه از را کاربران
استفاده زمینه ھای توصیف ھدف با که خود تحقیق در ۵(۲۰۱۵) ماسیس شد. خواھد بھتر مجازی واقعیت
مجازی واقعیت فناوری ھای که رسید نتیجه این به داد انجام افزوده و مجازی واقعیت مزایای از کتابخانه ھا
در آ ن ھا نقش دلیل به بلکه مخاطب جلب و رضایت افزایش در مھمشان نقش ایفای دلیل به تنھا نه افزوده و
مطرح مھم ابزاری عنوان به کتابخانه ھا در می توانند نیز یادگیری تقویت و اطلاعاتی سواد و مناسب آموزش
کتابخانه مدیریت سیستم ارائه و طراحی ھدف با عملیاتی تحقیقی در لی۶(۲۰۱۴) و ھلدسورت شات، باشند.
که رسیدند نتیجه این به آن آزمایش و سیستم این طراحی از پس ھمراه، مجازی واقعیت اساس بر گاه بافت آ
موثر بسیار کتابخانه خدمات و عملکرد مدیریت بھبود در می تواند ھمراه تلفن بر مبتنی گاه بافت آ سیستم ارائه

باشد.
به آموزش، بخش و کتابخانه ھا در مجازی و مجازی واقعیت عنوان با خود تحقیق در نیز ایلود۷(۲۰۱۷)
یادگیری و آموزش بھبود در آنھا نقش البته و کتابخانه ھا خدمات دھی بھبود در فناوری ھا این نقش و تاثیر
ویژه به فزایند ه ای شکل به غرب در فناوری ھا این از استفاده میزان که می دھد نشان و پرداخته العمر مادام
برخی در آن رایگان بودن حتی و آن مناسب ھزینه می تواند ھم آن دلیل و است رشد به رو بخش دو این در
از یکی را اچ تی تی پی جای به اچ تی تی پی اس پروتکل از وبگاه استفاده وآرتلیش۸(۲۰۱۴)، اسکی باشد. موارد
باید خود رشد برای نیز کتابخانه ھا که بیان کرده اند و دانسته اند گوگل جستجوی موتور در سئو بر مؤثر عوامل
شوند. دیده بھتر گوگل جستجوی موتور بازیابی شده ی نتایج اولیه صفحات در تا نمایند رعایت را موضوع این
جستجو»، موتور بھینه سازی و کلیدی کلمات عنوان ھا، واضح: و «کوتاه عنوان با نوشتاری در گنارو۹(۲۰۱۵)،
استفاده خودش، کتاب برای غریب و ناآشنا عنوانی از نویسنده اگر چاپی، کتاب ھای دنیای در که است معتقد
و کاربر جستجوی برای مناسب عنوان از استفاده کنونی، دیجیتالی دنیای در اما نبود خاصی مشکل می کرد،
و بازدید قابلیت افزایش باعث زیرا است مھم بسیار نوشته متن ھمه در متناسب کلیدی کلمات بردن کار به

شد. خواھد جستجو موتورھای در شدن فھرست
و داخلی۱۱ سئوی تکنیک ھای رعایت منظر از را آموزشی وب سایت یک ، ھمکاران۱۰(۲۰۱۷) و کراباج
دانسته جستجو موتورھای در سایت رتبه افزایش موجب را تکنیک ھا این و کرده اند بررسی خارجی۱۲، سئوی
پال۱۳(۲۰۱۸)، و ساھا است. بوده سئو چک لیست براساس مقایسه ای روش نیز آنھا استفاده مورد روش اند.

5Massis
6Shatte, Holdsworth & Lee
7Oyelude
8Askey and Arlitsch
9Gennaro
10Krrabaj et al
11Off­Page SEO
12On­Page SEO
13Saha and Paul
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اقتصادی مدل ھای انواع مانند موضوعاتی به اینکه بر علاوه است بھتر پژوھشگران که کرده اند بیان پژوھشی در
داشته تسلط خود، علمی مقاله ارسال و نوشتن ھنگام در طلایی، یا سبز آزاد دسترسی مانند آزاد دسترسی
آن ھا مقاله تا باشند داشته آشنایی نیز جستجو موتور بھینه سازی یا سئو تکنیک ھای با باید آن ھا و باشند،
آنلاین”بیان مقالات رویت پذیری ”افزایش عنوان با خود پژوھش در لی۱۴(۲۰۱۷)، و مارکز شود. دیده بیشتر
پی دی اف حالت از مقاله متن «تبدیل مکان»، چندین در مقاله متن «اشتراک گذاری مانند عواملی که کرده اند
موتورھای در خوانش قابلیت دارای پی دی اف به جستجو، موتورھای در فھرست شدن بدون یا خوانش بدون
خواھد مقاله بازدید و سئو ارتقای به منجر مناسب»، فراداده ھای و چکیده و عنوان از «استفاده جستجو»،

شد.
نوشته این مشابه ھدفی با تحقیقی تقریبا که می دھد نشان بالا در ارائه شده پیشینه ھای بر اجمالی مروری
در مجازی واقعیت فناوری از استفاده تاثیر به کمتر که می دھد نشان مھم این و است نشده انجام این از پیش
رویت پذیری اھمیت به توجه با لذا و است شده توجه کتاب با مرتبط سایت ھای رتبه بندی و سئو ارتقای
با تحقیقی انجام می رسد نظر به جستجو، موتورھای در وب سایت ھا جایگاه ارتقای و وب در وب سایت ھا
راستا این در می تواند سایت ھا این سئوی ارتقای در مجازی واقعیت فناوری از استفاده نقش بررسی ھدف

باشد. کمک کننده

روش شناسی ۳
تحقیقات زمره در و بوده آمیخته تحقیق این رویکرد است، مطرح تحقیق این در که سوالاتی و اھداف به توجه با
شده استفاده مختلفی ابزار و روش ھا از آن مختلف بخش ھای برای بنابراین دارد. قرار توسعه ای - کاربردی

می باشد: آمیخته تحقیق این روش دارد، ھمزمان را کیفی و کمی تکنیک ھای اینکه به توجه با و است

سئوی مؤلفه ھای از یک کدام بر مجازی واقعیت فناوری سئوال به پاسخ گویی ھدف با اول: بخش
کتابخانه ای مطالعات روش از ابتدا شد: انجام ترتیب بدین ھستند؟ موثر کتاب آنلاین فروش وب سایت ھای
سئو مھم مؤلفه ھای تعیین برای سپس شدند. استخراج سایت ھا سئوی اصلی مؤلفه ھای متون مطالعه و
سئو، آنلاین، فروش وب سایت طراحی واژه ھای: کلید با مجددا کتاب، آنلاین فروش وب سایت ھای در
وب، در نمایه سازی جستجو، موتور در وب سایت بھینه سازی وب سایت ھا، طراحی و مدیریت کتابخانه، سئوی
دایرکت، ساینس اطلاعاتی بانک ھای در موجود مرتبط متون در ... و گوگل، بندی رتبه گوگل، در نمایه سازی
انجام جستجو آی.اس.سی و ایرانداک گنج فارسی بانک ھای و اسکالر گوگل لیستا، لیزا، پروکوئست، دوایج،
۲۰۱۹ الی ۲۰۱۴ سال ھای به مربوط متون آمده بدست گزارشات و پایان نامه ھا کتب، مقالات، بین از شد،
طور به آنلاین فروش وب سایت ھای و کلی بطور وب سایت ھا سئوی مؤلفه ھای و شاخص ھا به آنھا در و بوده
عنوان به متن ۱۰۰ کل در که شدند انتخاب اسنادی مطالعه برای اصلی متون عنوان به بود، شده اشاره خاص
شده استفاده اطلس.تی.ای۱۵ افزار نرم و کمی محتوای تحلیل از داده ھا، تحلیل برای و شدند انتخاب نمونه

14Marks and Le
15Atlas T.A
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استفاده متخصصین از نظرسنجی ھدف با پیمایش (این است شده استفاده پیمایشی روش از ادامه در است.
بخش از آمده بدست مؤلفه ھای اساس بر ساخته محقق پرسشنامه ابزار از پیمایش این برای و است)، شده
از بازیابی شده سئوی مؤلفه ھای اساس بر ساختاریافته سوال ۱۲ حاوی پرسشنامه این است، شده استفاده اول
براساس سوالات بود. مطالعه مورد نمونه ملاحظات البته و دلخواه موارد افزودن برای باز ستون یک و متون

امتیاز. بیشترین ۵ و امتیاز کمترین ۱ اند؛ شده امتیازدھی لیکرت طیف
برای البته بودند، مجازی واقعیت و سئو حوزه ھای متخصصان بخش این در مطالعه مورد جامعه
کاربردی تجربه حتما باید سئو متخصصان که ترتیب بدین است؛ شده استفاده ھدفمند روش از نمونه گیری
و می داشتند آشنایی سئو مؤلفه ھای با باید نیز مجازی واقعیت متخصصان و باشند داشته را مجازی واقعیت
حوزه متخصصین از نفر ۳ توسط پرسشنامه این صوری روایی است. بوده نفر ۵۰ مطالعه مورد نمونه تعداد لذا
محاسبه آن کرونباخ آلفای نیز پرسشنامه پایایی برای شد، تایید مجازی واقعیت متخصصین از نفر ۲ و سئو
پرسشنامه این پایایی ،۷/۰ از شده محاسبه آلفای بودن بزرگتر به توجه با و داد؛ نشان را ۸۱/۰ عدد که شد.

است. بوده مناسب

آنلاین فروش وب سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده و گوگل رتبه بندی بھبود بین آیا دوم: بخش
است؛ شده استفاده پس آزمون و پیش آزمون روش از پرسش این به پاسخگویی برای دارد؟ وجود ارتباط کتاب
مدیریت سازمان کتاب اینترنتی فروش (سایت آنلاین کتاب فروشی سایت ۱ بازیابی رتبه که ترتیب بدین
مجازی واقعیت و سئو در مھم مؤلفه ھای به توجه با مجازی واقعیت فناوری از استفاده از پیش صنعتی)
محاسبه مجازی واقعیت فناوری استفاده از ماه یک گذشت از بعد آنھا رتبه مجددا و گرفت قرار توجه مورد

است. شده انجام رتبه دو این مقایسه و شده

یافته ھا ۴
و اسناد و کتابخانه ای مطالعه از کتاب، آنلاین فروش وب سایت ھای سئوی بھبود بر موثر عوامل تعیین برای
براساس تاثیرگذارتر عوامل عنوان به عامل ۱۱ و شد استفاده مرتبط متون در شده ذکر مؤلفه ھای براساس
برای و کمی محتوای تحلیل از بخش این برای است. آمده ۱ جدول در که شدند انتخاب متون در آن ھا بسامد

است: شده استفاده تی.ای اطلس افزار نرم از مؤلفه ھا ارائه و خوشه بندی
بخش به بیشتر که عواملی آنلاین، فروش وب سایت ھای در می رسد نظر به ۱ جدول داده ھای مرور با

بوده اند. برخوردار مطالعه مورد متون میان در بیشتری بسامد از دارند اشاره کاربران با سایت تعامل

ھستند؟ موثر کتاب آنلاین فروش وب سایت ھای سئوی مؤلفه ھای از یک کدام بر مجازی واقعیت فناوری

بیان برای آزاد ستون یک و لیکرت طیف با سئوالی ۱۲ پرسشنامه ای از سئوال این به پاسخگویی برای
در سئوالات از ھریک میانگین به مربوط نتیجه شد. استفاده پاسخ دھنده متخصصین ملاحظات و دیدگاه ھا

۶
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است. آمده ۲ جدول

کتاب آنلاین فروش سایت ھای وب سئوی بھبود اصلی مؤلفه ھای :۱ جدول

متون در تکرار تعداد مؤلفه
۸۴ وبگاه در کاربران حضور زمان مدت
۹۶ وبگاه ھا سایر از وبی استنادات یا بک لینک ھا تعداد
۸۸ کاربران برای مطالب بارگذاری سرعت بودن بالا
۸۰ کاربران بازدید تعداد
۵۳ گوگل جستجوی موتور در وب سایت نمایه شده صفحات تعداد
۹۱ خطا کم یا درست جاوای کدنویسی ھای
۴۵ غنی و چندرسانه ای محتوای
۶۵ اجتماعی رسانه ھای با ارتباط
۴۴ محتوا ساختار و مطالب مناسب حجم
۳۲ موبایل گوشی در سایت بازبینی امکان

پرسشنامه سئوال ۱۲ از ھریک به متخصصین پاسخ ھای میانگین :۲ جدول

ملاحظات میانگین
امتیاز

سؤال

کاربر انگیزه اضافی و جذاب اطلاعات و محتوا ارائه با
می یابد. افزایش سایت وب در ماندن برای

۴٫۳۲ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
در کاربران حضور زمان مدت بر چقدر کتاب آنلاین

است. موثر سایت
کاربرانشان استفاده برای مرتبط وب سایت ھای سایر

می دھند. لینک آن به سایت در افزوده اطلاعات از
۳۴٫۳ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

یا بک لینک ھا تعداد بر می تواند چقدر کتاب آنلاین
باشد. موثر سایت ھا سایر از وبی استنادات

جدا سرور یا و ابری فضای از استفاده امکان به توجه با
مجازی واقعیت محتوای برای مھمان) سرور (اصولا
کاست. اصلی وب سایت در مطالب حجم از می توان

۴٫۵۱ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
سرعت بودن بودن بالا بر می تواند چقدر کتاب آنلاین

باشد. موثر کاربران برای مطالب بارگذاری
صفحه ای به انتقال یا سایت از خارج به کاربر پرش
اما است، وب سایت طراحی اشکال یک بیشتر دیگر،
صفحه در را کاربر می تواند مجازی واقعیت فناوری

دارد. نگه اصلی صفحه یا ابتدایی

۳٫۰۴ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
پرش نرخ کاھش بر می تواند چقدر کتاب آنلاین

باشد. موثر کاربران

می دھد. کاربران به بیشتری انگیزه ی ۴٫۵۲ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
بازدید تعداد افزایش بر می تواند چقدر کتاب آنلاین

باشد. موثر کاربران
۲٫۸۳ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

صفحات تعداد افزایش بر می تواند چقدر کتاب آنلاین
گوگل جستجوی موتور در وب سایت نمایه شده ی

باشد. موثر موبایل روی بر بازبینی امکان
است. سایت طراحی مھارت یک ۱٫۹۱ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

یا برچسب از استفاده می تواند چقدر کتاب آنلاین
موثر تصویری فایل ھای برای «ویژگی» فراداده ی

باشد.
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ارائه امکان البته است؛ سایت طراحی مھارت یک
دارد. وجود مجازی واقعیت بصورت سایت نقشه

۲٫۴۱ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
موثر سایت نقشه ی بر می تواند چقدر کتاب آنلاین

باشد.
است. سایت طراحی مھارت یک ۱٫۰۰ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

کدنویسی ھای افزایش بر می تواند چقدر کتاب آنلاین
باشد. موثر جاوا درست

تکمیلی و غنی محتوای ارائه مجازی واقعیت اصول
است.

۴٫۸۱ سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
محتوای ارائه بر می تواند چقدر کتاب آنلاین فروش

باشد. موثر غنی و چندرسانه ای
است. سایت طراحی مھارت یک ۲٫۷۳ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده

رسانه ھای با ارتباط بر می تواند چقدر کتاب آنلاین
باشد. موثر اجتماعی

مجازی واقعیت بوسیله محتوا از زیادی حجم
ارائه سایت اصلی حجم در اشکال بدون می تواند

شود.

۴٫۳۷ فروش سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده
مطالب مناسب حجم بر می تواند چقدر کتاب آنلاین

باشد. موثر محتوا ساختار و

پذیرش مورد می توان را ھستند بالاتر و ۳ آنھا میانگین که مواردی لیکرت، طیف وزن دھی به توجه با
و موارد انتخاب برای ابتدایی شاخص یک عنوان به تنھا لیکرت طیف میانگین دانست، نمونه متخصصین
استفاده کندال ضریب از متخصصان نظرات ھمخوانی میزان سنجش برای و شده استفاده مھم تر مؤلفه ھای
نظر از کتاب آنلاین فروش وب سایت ھای سئوی بھبود مؤلفه شانزده از مورد ھفت بنابراین و است شده
نتایج و وزن دھی صحت از اطمینان برای می یابند. بھبود مجازی واقعیت فناوری از استفاده با متخصصان
ضریب که شد محاسبه پرسشنامه به ارائه شده پاسخ ھای بر متخصصین کندال ھماھنگی ضریب آمده بدست
است. پرسشنامه به پاسخ دھندگان بالای توافق نشاندھنده ی که است بوده ۰٫۹۳ عدد محاسبه شده کندال
مورد نمونه توسط ارائه شده مطالب کیفی تقلیل و جمع بندی اساس بر نیز سوم ستون در ارائه شده ملاحظات

است. شده ارائه مطالعه
کتاب آنلاین فروش وب سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده و گوگل رتبه بندی بھبود بین آیا
مدت و بازدیدکنندگان، تعداد سایت، بازیابی رتبه وضعیت سوال این به پاسخگویی برای دارد؟ وجود ارتباط
یک مدت به سپس شد؛ رصد ماه یک مدت در نظر مورد کتاب آنلاین فروش سایت در کاربران حضور زمان
و کدنویسی و طراحی با مرتبط دیگر بخش ھای از یک ھیچ نه و سایت محتوای (فقط سایت محتوای ھفته
صفحه بازیابی رتبه ماه یک مدت به ھم باز و شد جایگذاری مجازی واقعیت فناوری حاوی محتوای با (...
در کاربران حضور زمان مدت و بازدیدکنندگان، تعداد یکسان، کلیدواژه ھای با گوگل در کتاب آنلاین فروش
آمده ۳ جدول در آمده بدست نتایج میانگین شد. پایش روزانه بصورت نظر، مورد کتاب آنلاین فروش سایت

است.
یک مدت در گوگل بازیابی در مذکور کتاب آنلاین فروش سایت رتبه که برمی آید ۳ جدول داده ھای از
بطور که معنی این به داشته؛ رتبه کاھش ۴۵% عمده) اطلاع رسانی ھای و تبلیغ (بدون متوسط به طور ماه
تعداد مؤلفه دو براساس می تواند که است. آورده دست به گوگل بازیابی نتایج در بھتری رتبه ۴۵% میانگین
توجیه ۵۱% تقریبی افزایش با سایت در کاربران حضور زمان مدت و ۴۸% تقریبی افزایش با بازدیدکنندگان

شود.
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مطالعه مورد کتاب آنلاین فروش در پس آزمون و پیش آزمون با مرتبط مؤلفه ھای میانگین :۳ جدول

مجازی واقعیت از پس
ماه) یک (متوسط

مجازی واقعیت از پیش
ماه) یک (متوسط

مؤلفه

۲ ۵ گوگل جستجوی موتور در بازیابی رتبه
(تقریبی) نفر ۸۴۷۰۶۴ (تقریبی) نفر ۵۷۲۳۴ بازدیدکنندگان تعداد

دقیقه ۱۷ دقیقه ۱۱ سایت در کاربران حضور زمان مدت

نتیجه گیری ۵
جستجوی موتور ویژه به و عمومی جستجوی موتورھای از نیز موضوعی متخصصان حتی افراد اغلب امروزه
وب سایت بازیابی رتبه و جایگاه بنابراین، می کنند؛ استفاده خود اطلاعات بازیابی مجرای اولین عنوان به گوگل
مدیران و طراحان لذا، و باشد؛ اھمیت حائز بسیار دسترس پذیری افزایش در می تواند کتاب آنلاین فروش
ھدف می اندیشند. خود وب سایت بازیابی رتبه ارتقای و بھبود به ھمواره کتاب آنلاین فروش وب سایت ھای
بوده مجازی واقعیت حاوی محتوای با کتاب آنلاین فروش وب سایت سئوی بین ارتباط بررسی مقاله این
فروش وب سایت ھای خاص سئوی مؤلفه ھای است: زیر شرح به پژوھش این یافته ھای تحلیل نتایج است.
تعداد وبگاه؛ در کاربران حضور زمان مدت بود: مؤلفه ۱۱ شامل که آمد، بدست متون مطالعه از کتاب آنلاین
بازدید تعداد کاربران، برای مطالب بارگذاری سرعت بودن بالا وبگاه ھا؛ سایر از وبی استنادات یا بک لینک ھا
«ویژگی» فراداده یا برچسب از استفاده گوگل، جستجوی موتور در وب سایت نمایه شده صفحات تعداد کاربران،
با ارتباط غنی، و چندرسانه ای محتوای کم خطا، یا درست جاوای کدنویسی ھای تصویری؛ فایل ھای برای
این موبایل. گوشی در سایت بازبینی امکان محتوا، ساختار و مطالب مناسب حجم اجتماعی، رسانه ھای
مؤلفه ھای ھستند، مرتبط وب سایت محتوای به که مؤلفه ھایی کرد: تقسیم دسته سه به می توان را مؤلفه ھا

ھستند. وابسته سایت ھا سایر فعالیت ھای و پیوندھا به که مؤلفه ھایی و طراحی، و کدنویسی
آمد، بدست اول بخش در که مؤلفه ای ۱۱ بین از که داد نشان تحقیق دوم سئوال با مرتبط یافته ھای تحلیل
مجازی واقعیت حاوی محتوای از استفاده با می توانستند مؤلفه ۷ مرتبط، حوزه ھای متخصصان نظر براساس
سایر از وبی استنادات یا بک لینک ھا تعداد وبگاه، در کاربران حضور زمان مدت از: عبارتند که یابند ارتقا
ارائه کاربران، بازدید تعداد کاربران، پرش نرخ کاربران، برای مطالب بارگذاری سرعت بودن بودن بالا وبگاه ھا،
تاثیرگذاری اصلی دلیل می رسد نظر به محتوا. ساختار و مطالب مناسب حجم غنی، و چندرسانه ای محتوای
افزایش آن تبع به که است مجازی واقعیت محتوای از استفاده با کاربران در بیشتر انگیزه ایجاد مؤلفه ھفت این
امکان پذیر بسیار سھولت و سرعت با و ممکن حجم حداقل با را فزاینده دانش و اطلاعات به دستیابی و اطلاعات
رتبه بندی ارتقای نتیجه در و کتاب آنلاین فروش سایت از کاربران بیشتر استقبال موجب امر ھمین و می سازد
کتاب فروشی یک وب سایت روی بر مجازی واقعیت فناوری اجرای از حاصل نتایج شد. خواھد وب سایت ھا
موجود منابع و خدمات از کاربران استقبال مجازی واقعیت به وسیله غنی شده محتوای که داد نشان آنلاین
وب سایت صفحات در را بیشتری زمان کاربران که می شود موجب امر ھمین و می دھد ارتقا را وب سایت در
موتور نتایج در را وب سایت رتبه افزایش مساله این که کنند مراجعه مشابه سایت ھای به کمتر و نموده سپری

۹
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محتوای در مجازی واقعیت فناوری از استفاده می رسد نظر به بنابراین است؛ شده موجب گوگل جستجوی
افزایش موجب می تواند اخص، طور به مطالعه مورد کتاب آنلاین فروش وب سایت و کلی به طور وب سایت ھا
نظر بنابر داشت. خواھد ھمراه به گوگل رتبه بندی در را وب سایت جایگاه بھبود و شده وب سایت بازبینی
مرتبط آیتم ھای برخی بھبود در مجازی واقعیت فناوری از استفاده مجازی، واقعیت و سئو حوزه متخصصین
فروش وب سایت در نیز مجازی واقعیت بر مبتنی محتوای استقرار آزمایش باشد، تاثیرگذار می تواند سئو با
بھبود دارد: جنبه دو تغییر این اما کرد، پیدا بھبود ۴۵% میزان به سایت گوگل رتبه که داد نشان کتاب آنلاین
ھم سئو در مھم موارد از مورد دو البته که کاربران ماندگاری زمان مدت و مراجعات افزایش و سایت سئوی
حدودی تا می تواند سایت در مجازی واقعیت فناوری از استفاده که گفت می توان بنابراین می آیند؛ شمار به
به منحصر نسبتا آن ھدف به توجه با تحقیق این یافته ھای باشد. اثرگذار نیز سایت سئوی مؤلفه ھای برخی بر
و کار و (۲۰۰۵) نوروزی جمله از پیشین تحقیقات از حاصل نتایج برخی با قبولی قابل نزدیکی اما است؛ فرد

پرداخته اند. وب سایت ھا در آن تاثیر و سئو ارتقای به نیز تحقیقات این که چرا دارد؛ (۲۰۱۶) ھمکارانش
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